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1.8. Renk 

 

Objeler renkleriyle birlikte algılanmakta ve belleğimize renk kodlarıyla birlikte 

yerleşmektedir. Cisimleri tanımamıza yarayan renkler, nesnelerle özdeşleşmektedir. 

Örneğin sarı güneşi, kırmızı da elmayı akla getirebilmektedir. Aslında nesnelerin 

renkleri, renksiz olan beyaz ışığın cisimlere çarparak ışığı yansıtması sonucu 

oluşmaktadır dolayısıyla renkler sadece ışığın olduğu ortamlarda var olmaktadır. 

Cisimler kendilerine ait renklere sahip değildirler, onlar sadece ışığı soğurarak ya da 

yansıtarak görünür hale gelmektedirler (Öztuna, 2007: 121). Görülen objenin rengi, 

beyaz ışığın içinden ememediği renk ışını olarak yansımakta ve gözümüz bu cismi 

yansıyan ışının renginde algılamaktadır. 

 

 

 
Görsel 84. Renk Tayfı 

 

Renkler ana ve ara renkler olarak ikiye ayrılmaktadır. Ana renkler başka renklerin 

karışımından oluşmayan saf renklerdir, ara renkler ise ana renklerin karışımından 

türemektedir. Renkler izleyici üzerinde içinde yaşadığı kültürün de etkisiyle bazı hisler 

bırakmaktadır. Renklere verilen anlamlarda, her ne kadar kültürler arasındaki 

farklılıktan doğan zıtlık ve değişkenlikler bulunsa da temelde sıcak ve soğuk renklerin 
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izleyicide bıraktığı ileri-geri his benzeşmektedir. Sıcak renkler ögeleri öne çıkarırken, 

soğuk renkler geriye götürmektedir (White, 2002: 67). Bu anlamda sıcak ve soğuk 

renklerin kullanımı, tasarımcı için bir tasarım üründeki görsel hiyerarşik dağılımı 

belirlemede vazgeçilmezdir. 

 

 

 
Görsel 85. Sıcak ve soğuk renkler. 

 

 

 

 
Görsel 86. Renk Uyumları 
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1665’te Isaac Newton, cam prizmanın ışığı kırmızı, turuncu, sarı, yeşil, mavi, lacivert 

ve mor olarak rengin tayflarına ayırdığını keşfetmiştir (Lupton, 2008: 72). Yani beyaz 

ışık tüm renkleri kapsamaktadır bu nedenle ışık renklerine toplamsal renk sistemi adı 

verilmektedir. Toplamsal renk sisteminde ışık yedi renge ayrılsa da aslında kırmızı, 

yeşil ve mavi ya da mavi-mor renk olmak üzere üç ana renge ayrıldığı kabul 

edilmektedir. Bu ana renkler “red” (kırmızı), “green” (yeşil) ve “blue” (mavi) ilk 

harfleri kullanılarak “RGB” olarak teknik terim haline getirilmiştir. Ekran üzerinde 

gördüğümüz tüm renkler toplamsal renk sistemine bağlı olarak ışığın kırılması sonucu 

yansıtılan bu üç ana renkten oluşmaktadır. Digital renk sistemlerinde “hexidecimal” adı 

verilen “html” içindeki özel renklerin bulunduğu ve RGBA adı verilen RGB renk 

sistemine ek olarak birde “Alpha” (Alfa) kanalının bulunduğu iki renk sistemi daha 

kullanılmaktadır (Lupton, 2014: 149). 

 

 

            
Görsel 87. Toplamsal ve çıkarımsal renk sistemleri. 

 

 

Boya renklerinde ise durum ışık renklerinin tersine işlemektedir, boya renklerinin 

tümünün toplamından beyaz yerine siyaha yakın bir kahverengi renk elde edilmektedir. 

Bu koyu kahve renkten renkler çıkarıldıkça beyaza doğru gidilmektedir bu nedenle boya 

renkleri çıkarımsal renk sistemi diye adlandırılmaktadır. Pigment tabanlı bu sistemde 

cyan, yellow ve magenta ana renkleri ve ikincil ara renkleri ise turuncu, yeşil ve mor 
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oluşturmaktadır (Öztuna, 2007: 123). Dört renk baskı, bu üç ana renk ve dördüncü 

olarak da net bir siyah elde etmeye yarayan “K” yani “key” olarak adlandırılan siyah 

renkle yapılmaktadır. CMYK’nin kullanımı ile birçok renk elde edilebiliyor olsa da 

bazen tasarımcının istekleri ve tasarımın kendine has gereklilikleri sebebiyle adına spot 

renk denilen özel renkler de kullanılabilmektedir. Bu tip özel renkler rengin tam 

doygunluğunda ya da metalik, fosforlu gibi renklerin kullanılabilmesini sağlamaktadır. 

Pantone renk kartelası tasarımcılar tarafından sıklıkla kullanılmaktadır. 

 

 

 

 
Görsel 88. Pantone renk katalogları. 

 

 

 
Görsel 89. Viction:ary’nin PALETTE serisine ait kitap, özel renk kullanımı sayesinde altın bir 

külçeyi anımsatmaktadır. 
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Görsel 90. Daniel E. Kelm ve Tauba Auerbach tarafından ortaklaşa tasarlanan “RGB Renk 

Aralığı Atlası” isimli atlas. 

 

 

Görsel 90.’da görülen Tauba Auerbach ve Daniel E. Kelm tarafından ortaklaşa 

tasarlanan “RGB Renk Aralığı Atlası” isimli atlas, dijital ofset baskı yardımıyla 

üretilmiştir. 20.3 x 20.3 x 20.3 cm boyutlarındaki küp şeklindeki kitap tüm ışık 

renklerini sergilemektedir. Bu atlas, gelişen baskı teknolojileri sayesinde normal 

şartlarda elde edilemeyen toplamsal renk sistemine ait renklerin tamamının basılabildiği 

kitaplara örnek oluşturmaktadır. 

 

Márton Borzák tarafından üretilen, “Secrets of the Barguzin Skeleton” (Barguzin İskelet 

Sırları) adındaki kitap (Görsel 91.), mezardan çıkarılan bir iskeletle ilgili bir Sibirya 

gazete haberine odaklanmaktadır ve kitap sayfaları arasına gizlenmiş ve sadece UV ışık 

altında okunabilen mürekkep kullanılarak üretilmiş sırlar, alıntılar ve görüntüler 

içermektedir. Kullanılan özel mürekkep kitabın konusunu tasarım ögesi haline 

getirirken okuyucuda merak uyandıran bir okuma keyfi yaşatmaktadır. 



 

119 

      
 

      
 

 
Görsel 91. Márton Borzák tarafından üretilen, “Secrets of the Barguzin Skeleton” (Barguzin 
İskelet Sırları) isimli kitap, UV ışık altında okunabilen mürekkep kullanılarak üretilmiştir. 
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2. TİPOGRAFİ ve SAYFA DÜZENİ 
 
2.1. Yazı Karakterleri ve Tipografi 
 
 

Fenikelilerin MÖ 1500’lerde keşfettikleri alfabe, tarihi boyunca değişik milletlerin 

kendi dilleri ve harfleriyle geliştirilerek kullanılmıştır. Harfler alfabenin sese veya 

seslere karşılık gelen birimleridir ve yazı bu birimlerin değişik düzenlemeleriyle 

oluşturulmaktadır. “Alfabemizin yirmi altı karakteri, konuşulan dilin yaratılmış görsel 

kaydı olarak binlerce kelimenin içinde birleştirilebilmektedir. “Bu yazının ve 

tipografinin sihri, “görünür hale getirilmiş düşünceler” ve “dondurulmuş sesler”dir” 

(Carter vd., 2007: 31).  

Temelde harfler, üzerinde taşıdığı mesajı ya da bilgiyi okutmaya yarayan sembollerdir. 

Dolayısıyla yazınsal içerikli kitaptaki bir yazının ana amacı okutmaktır. Fakat her yazı 

karakterinin bir tasarım ürünü olduğu ve sadece işlevsel bir tasarım ögesi ya da zanaata 

dayalı bir dalın ürünü olmadığı unutulmamalıdır. Yazı karakterleri, sabır, dikkat ve çok 

ince bir işçilikle üretilen, estetiğin ve işlevselliğin ön planda olduğu sanat eserleri 

sayılabilmektedir. Tüm yazı karakterleri, tasarımcısının özgün katkıları, tasarlandığı 

dönemin tasarım anlayışı ve o dönemin gereklilikleriyle üretilmişlerdir. Dolayısıyla her 

yazı karakteri kendine has özelliklere ve bu özelliklere uygun mesaj iletebilme yetisine 

sahiptir. Tipografi ise yazının bir tasarım ögesi olarak estetik kaygılarla düzenlenmesi 

sonucu ortaya çıkan tasarlanmış metin anlamına gelebilmektedir. 
 

 
“Geleneksel tipografinin genel kelime anlamı, metal harflerle yükseltilmiş harf şekillerinin 
mürekkeplenmesiyle ve basılmasıyla yazının teknik baskı süreci anlamına geliyordu. 
Elektronik çağımızda tipografi, iletim, alfabetik iletişim ve –video iletimi, bilgisayar 
ekranı, elektrik işaretleri ve baskı da dahil olmak üzere çeşitli araçlar yoluyla– sayısal 
bilgiyi kapsar.” (Meggs, 1989: 17). 

 

 

Genel bakış açısıyla işlevsellik aranan ve biçiminden çok ilettiği mesajıyla var olan 

tipografi, günümüzde içeriğinin yanı sıra biçimiyle de okuyucusuyla iletişim kuran bir 

tasarım ögesi olarak algılanmaktadır. Tipografi onunla, içeriği şekillendirmeyi, dile 
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fiziksel bir vücut vermeyi, mesajın sosyal akışını sağlamayı yapabilmek için bir araçtır. 

Aynı zamanda tipografi, tasarımcıyla geçmiş ve gelecek diğer tasarımcıları bağlayan, 

devam eden bir gelenektir (Lupton, 2004: 8). Günümüzde yazının iletişimini tasarlamak 

adına, yazı karakteri tasarımı üzerine yoğunlaşarak çalışan birçok tipografi tasarımcısı 

(tipograf) bulunmaktadır. Tipografi sadece bu dalla meşgul olan kişilerce üretilebilen –

günlük yaşamın bilgi ve bilgiyi taşıyan yazıyla donatılmış olduğu düşünüldüğünde– 

kitlelere en yakın sanat ve tasarım alanı sayılabilmektedir. 

 

2.1.1. Harf Anatomisi  
 
 
Büyük harfler antik Yunan’dan beri kare, üçgen ve daireye dayalı basit geometrik 

formlardan meydana gelmektedir, bunlar Görsel 92.’de görülen eşit parçaya bölünmüş 

bir kare, daire, üçgen, ters üçgen ve iki küçük daireden oluşmaktadır (Carter vd. 2015: 

32). Bu basit geometrik şekillerden oluşan harflerin yapısındaki milimetrik bir 

değişiklik bile yazının genel yapısında çok şey değiştirmektedir. Bu nedenle yazı 

karakteri tasarımında detaylar oldukça önem teşkil etmektedir.  

 

 

 

 
Görsel 92. Harflerin dayandığı temel geometrik şekiller 
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Tırnaklı, tırnaksız, kare tırnaklı, yarı tırnaklı ya da script (el yazısı) gibi türleri bulunan 

yazı karakterlerinin her biri kendine has anatomik özellikler barındırmaktadır. Aynı aile 

içerisinde bile yazı kalın, geniş, normal, ince, italic ya da oblique gibi türlere ayrılarak 

biçimsel çeşitlilikler göstermektedir. Yazı ailesinin alt türleri içinde italik yazı anatomik 

özellikler bakımından diğerlerine göre en farklı kabul edilebilmektedir. Metnin bazı 

bölümlerine vurgu yapabilmek için tasarlanan italik yazı sıkça oblique (eğik) yazıyla 

karıştırılmaktadır ancak oblique yazı, yazının on veya on dört derece kadar verilen 

açıyla tabana doğru eğimli bir forma sokulmasıyken (Middendorp, 2010: 68); italik 

yazı, her karakterin kendilerine has vurgularla yeniden tasarlandığı, hatta yazının içinde 

tamamen yeni el yazısı karakterlere de yer verilen yazı türüdür. 

 
 
 
 

 
Görsel 93. Roman, italik ve oblique (eğik) yazı 
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Görsel 94. Harf anatomi şeması  
(“Kodeskten Ekrana Kitap Tasarımı ve Karşılaştırılması” cümlesindeki harflerle 

sınırlandırılmıştır.) 
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2.1.2. Yazı Sınıflandırması 
 
 

Yazı karakterleri sahip oldukları biçimsel özellikleri ve tarihsel oluşumlarına göre 

sınıflara ayrılmaktadır. Sınıfsal ayrım sistemleri tasarımcıların yazı karakterlerini 

kullanırken bilinçli seçimler yapmalarına ve yazı karakterlerinin işlevlerinden doğru 

biçimde yararlanmalarına olanak sağlamaktadır. Bu sistemler en azından 1899 tarihinde 

Theodore Low DeVinne’nin yayınladığı kitabındaki (The Practice of Typography), 

tipografik sınıflandırma sistemlerine kadar gitmektedir (Childers vd. 2013: 1). 

Matbaanın icadından bugüne, bilgisayar çağının da getirdiği yeniliklerle tipografik 

uygulamalar gitgide yaygınlaşmaktadır. Yazı karakterlerinin yeni teknoloji ile üretilen 

yazılımlar sayesinde eskiye nazaran daha kolay tasarlanır oluşu, yazı tiplerini çoğaltmış 

bunun yanında yeni yazı sınıfları ortaya çıkarmıştır. Ancak bu yazı tiplerinin 

sınıflandırılmasında ve bu sınıfların isimlendirilmesinde birçok fikir ayrılığı 

görülmektedir. 

 

 

 

 

 

Görsel 95. Vox ve Vox ATypI Sistem harf sınıflandırma şemaları 
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Görsel 95.’de görülmekte olan Fransız tipograf ve yazı tarihçisi Maximilien Vox, 

1955’lerde yazı karakteri sınıflandırmasında yeni bir yol icat etmiştir, çeşitli yazı 

türlerini tarihsel arka planlarına gönderme yapan hayali yeni isimlerle seriler halinde 

birleştirmiştir (Middendorp, 2010: 74). Vox, yazıyı sınıflarına ayırırken üst çizgi, alt 

çizgi, tırnak formları, çizgi aksları, x yükseklikleri gibi kriterleri göz önünde 

bulundurmuştur 34 . 1962’de ATypI (Association Typographique Internationale) 

tarafından Vox’un yazı karakteri sınıflandırması, Vox-ATypI adıyla yeniden adapte 

edilmiştir ve 1967'de British Standards Classification of Typefaces tarafından Vox-

ATypI sınıflandırmasının temel bir yorumu olarak İngiliz standardı olarak kabul 

edilmiştir35. 

 

Yazı karakterlerinin özellikle kitap tasarımda kullanılan “kitap yazı karakterleri” adında 

bir türe de ayrıldığı görülmektedir. Bu yazı türü, aynı boyuttaki yazının uzun metinlerde 

okunurluğunu ve okuturluğunu sağlamaya yarayan yazı karakterlerinden oluşmaktadır. 

Uzun bir pasajın okunurluğu ve görsel akışı tek bir kelimenin okuturluğu kadar önemli 

olduğundan, kitap yazısı genellikle uzun metinleri düzenlemek için kullanılmaktadır 

(Willen ve Strals, 2009: 38). Bazı yazı aileleri, yazı karakterinin uzun metinlerde kolay 

okunurluğu sağlayan özel olarak “kitap” türünde tasarlanmış yazı karakterini de 

içermektedir.  

 

Bugün yazı karakteri sınıflandırması, yapılan çok sayıda çalışmaya rağmen, hala net bir 

standarttan bahsetmek mümkün değildir. Her gün hızla gelişip değişen yazı dünyasına 

bakılacak olursa, yazı karakteri sınıflandırmasındaki çeşitliliğin de aynı hızda artacağı 

tahmin edilebilmektedir. 

 

 

 

 

 

                                                

34 http://www.designhistory.org/Type_milestones_pages/TypeClassifications.html (erişim: 16.02.2015) 
35 http://en.wikipedia.org/wiki/Vox-ATypI_classification (erişim: 16.02.2015) 
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Tablo 6. Ellen Lupton harf sınıflandırma tablosu. 

  
 

Kaynak: (Lupton, 2014: 17) 
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2.1.3. Yazı Ailesi  

 

Aynı tasarım temeline dayandırılarak üretilmiş, kalınlığına, stiline ve genişliğine göre 

çeşitlilik gösterebilen ilişkili yazılar grubuna yazı ailesi denilmektedir (Middendorp, 

2010: 64). Başlangıçta bir yazı ailesi sınırlı sayıda fonttan oluşmaktadır fakat sonraları 

yazının hiyerarşik sıralamayı belirlemedeki öneminin artması, tipografinin farklı 

mecralardaki kullanımının farklı ihtiyaçlar doğurması ve dijital tasarım sürecinin 

imkanlarıyla yazının hızlı üretimi gibi nedenlerle yazı aileleri oldukça genişlemiştir. 

Örneğin Claude Garamond’un, John Baskerville’in yazı tasarladıkları dönemde font 

aileleri, normal et kalınlığı/yarım siyah (regular), eğimli yazı (italic) ve siyah/kalın yazı 

(bold) olmak üzere üç fonttan oluşurken (Becer, 2006: 94-95), 1954-1957 yılları 

arasında İsviçre’li tipograf Adrian Frutiger, tırnaksız bir yazı karakteri olan ve 21 farklı 

ağırlıktan oluşan “Univers” isimli yazı karakteriyle ünlenmiştir36. 

 

 
Görsel 96. Adrian Frutiger tarafından tasarlanan Univers isimli yazı ailesi. 

 

                                                

36 http://showinfo.rietveldacademie.nl/univers/ (erişim: 21.02.2015) 
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Başlangıçta sadece tırnaklı ya da sadece tırnaksız üretilen font ailelerinin hem tırnaklı 

hem tırnaksız versiyonlarının üretimi 1990’lardan sonraya denk gelmektedir (Lupton, 

2004: 47). Günümüzde yazı aileleri, takım (suit) ya da süper aile (superfamilies) adıyla 

anılan bir ailenin kendisiyle ilişkili –tırnaksız, tırnaklı, yarı tırnaklı, daktilo ve 

monospaced (eş aralıklı) gibi türleri içinde barındıran– alt aileleri de kapsadığı geniş 

yazı ailelerinden oluşabilmektedir (Middendorp, 2010: 64). Ayrıca günümüz yazı 

aileleri yeni bir yazı standardı olan OpenType sisteminde üretilerek aynı tasarım 

özelliklerine sahip glyphs adı verilen işaretler, yaygın olmayan dillerin harfleri, 

numaralar, small caps (küçük büyük harf), matematik işaretleri, ligatür gibi özel 

karakterleri de kapsayan setler halinde tasarlanmaktadır. 

 

Geniş font ailelerine örnek oluşturabilecek oldukça nüfuslu bir aileye sahip “Thesis” 

yazı karakteri, Luc(as) de Groot tarafından tasarlanmış ve aralık 1994’de piyasaya 

sürülmüştür. Thesis; TheSansTM, TheSerifTM ve TheMixTM isimli üç alt aileye ve bu 

ailelerin içinde sekiz ağırlık (extra light, light, yarı light, normal, yarı kalın, kalın, extra 

bold ve black siyah) ve her ağırlıktan 6 türevle (düz, italik, expert ve expert italik - small 

caps) oluşarak tüm karakter ve pozisyonları ile 144 farklı yazı tipine sahiptir37.  

 

 

 

 
Görsel 97. Luc(as) de Groot’un tasarladığı “Thesis” yazı ailesi. 

 
                                                

37 http://www.fontfabrik.com/fofafon2c.html (erişim: 22.02.2015) 
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2.1.4. Karakter Seçimi  

 

Biçimsel ve tarihsel yapılarına göre özelliklere sahip olan yazı karakterleri, içeriğinin 

yanı sıra kendilerine has doku ve biçimleriyle de okuyucusuyla iletişime geçmektedir. 

Her yazı karakteri alt yapısında barındırdığı özelliklerine göre bir karakter 

sergilemektedir. “Sadece “yazı karakteri” tanımı dahi söz konusu ögenin bir karakteri, 

bir stili olduğunu anlatmaya yeterlidir” (Uçar, 2004: 135). Bir tasarım ürününün ruhunu 

yansıtması gereken yazı karakteri, tasarımın izleyiciye doğru mesajı iletebilmesi için 

oldukça önemlidir. Tasarıma uygun yazı karakteri seçmek, sabah elbise seçmeye 

benzemektedir38. Gün içinde giyilen giysiler hem giyenin üzerinde iyi gözükmeli hem 

de o gün yapılacak işlere, gidilecek yerlere uyum sağlamalıdır. Yazı karakterleri de tıpkı 

giysiler gibi hem içeriğe uyum sağlamalı hem de estetik bir sunum sergilemelidir. 

 

Tasarım ürününün mesajını iyi iletebilecek bir yazı karakteri bulmanın yanı sıra, bu 

ürünün başarısından bahsedebilmek için seçilen yazı karakterinin okunurluğu 

(readability) ve okuturluğu (legibility) vazgeçilmezdir. Benzer anlama geldikleri 

düşünülen okunurluk ve okuturluk aslında farklı anlamlar taşımaktadır.  

 

 
“Okuturluk” (legibility) bir göz sınavı gibi bir harf veya kelimenin tanımlanma kolaylığı 
iken, “okunurluk” (readability) anlamlı bir cümlenin zihindeki işlemi gibi bir metnin kolay 
anlaşılabilirliği olarak açıklanmaktadır. Tasarımcılar genellikle “okuturluk” ve “okunurluk” 
tipografik deneyimin objektif ve sübjektif tarafları olarak ayırırlar. Bilim adamları için, 
okunurluk ancak nesnel olarak okuma + kavrama hızı olarak ölçülebilir39. 

 

 

Roman ya da gazeteler de kullanılan yazı karakterleri yüksek okunurluğa sahipken, 

süslemeli ya da kaligrafik yazı karakterleri uzun okumalar için uygun okunurluğa sahip 

değildir. Özellikle topluma açık alanlarda yer alan bilgilendirme levhalarındaki yazı 

karakterleri, yüksek okuturluğa sahip karakterlerden seçilmektedir. 

 
                                                

38 http://www.smashingmagazine.com/2010/12/14/what-font-should-i-use-five-principles-for-choosing-
and-using-typefaces/ (erişim: 21.02.2015) 
39 https://www.typotheque.com/articles/the_science_of_typography (erişim: 28.02.2015) 
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Okunurluk için tasarımcıya metin tasarımda önemli görevler düşmektedir. Rengin, harf 
ölçüsünün, harf ve satır arası boşlukların ve hizalamaların doğru düzenlenmesi gibi pek 
çok düşünülmesi gereken ögenin yanı sıra tasarım ürünün hangi mecrada ve hangi 
amaçla uygulanacağı göz önünde bulundurularak tasarıma, uygun font seçimiyle 
başlanmalıdır. Örneğin ekran için üretilmemiş yazı karakterlerinin ekran üzerinden 
okutulacak bir e-kitap için kullanımı, okunurluğu düşük olması sebebiyle izleyici 
açısından rahatsız edici olabilmektedir. Yine, yazı karakterinin hangi amaçla 
tasarlanmış olduğu bilgisinin edinilmesi, yazı karakterinin amacının dışında bir alanda 
kullanılarak işlevsel sorunlar doğurabilme riskini ortadan kaldırmaktadır.  
 
Tasarımda kullanılacak olan yazı karakterinin geniş bir aileye sahip olması tasarımcının 
tasarım sürecinde daha özgür olmasını sağlayacaktır. Tasarım ürünündeki monotonluğu 
kırmak, yinelenen ögeleri tanımlamak, metnin bir bölümünü vurgulamak ve hiyerarşiyi 
yaratmak birden fazla yazı karakteri ya da geniş aileye sahip bir yazı karakteri 
kullanımının sebeplerini oluşturmaktadır (Middendorp, 2010: 104). Birden çok yazı 
karakterinin kullanımında, birbirine çok benzerlerinin kullanımı hata gibi 
görülebilmektedir ayrıca bu tarz yazı karakteri kullanımlarında karakterlerin “x 
yüksekliği”nin uyumu unutulmamalıdır. Aynı aileden iki yazı stilinin, font ya da 
ağırlığın birlikte kullanımı yazıyı birleştirmenin en kolay yolunu oluşturmaktadır 
(Willen ve Strals, 2009: 79). 
 
Baskı-kitap tasarımında, tasarımcı kitapta hangi yazı karakterinin kullanılacağına 
kitabın içeriğine ve biçimsel özelliklerini bakarak karar vermektedir. Seçilen bu yazı 
karakteri, kitap metinin büyüklüğü ve okuyucu kitlesinin özelliklerine göre bir font 
ölçüsü belirlenip düzgün bir tipografi anlayışıyla dizildikten sonra basılıp okuyucuya 
sunulmaktadır. Bu aşamada okuyucunun basılmış kitabın hangi yazı karakteriyle 
üretileceği konusunda bir etkisi ya da talebi olamamaktadır ancak e-kitap yazı karakteri 
seçimiyle –her ne kadar tasarımcı tarafından seçilmiş bir font yelpazesinden oluşsa da– 
kullanıcıya istediği yazı karkateri ve yazı büyüklüğüyle e-kitabı okuma fırsatı 
yaratılabilmektedir. Her e-kitapta uygulanmıyor olsa da e-kitap üretim ve yayım biçimi, 
baskı-kitabın tersine, bu uygulamayı üretim aşamasında ekleme fırsatı vermektedir. 
Görsel 98.’de gösterilen Lewis Carrol’un “Alice’s Adventures in Wonderland” 
(Alice’nin Harikalar Diyarındaki Maceraları) isimli e-kitap, bu şekilde üretilmiş e-
kitaplara örnek oluşturmaktadır. 
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Görsel 98. iTunes’dan ücretsiz olarak indirilebilen Lewis Carrol’un “Alice’s Adventures in 

Wonderland” (Alice’nin Harikalar Diyarındaki Maceraları) isimli e-kitap, kullanıcısının 
belirlenmiş yazı karakterleri arasından seçim yapabilmesini sağlamaktadır. 
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2.1.5. Tipografi ve Yazım Kuralları 

 

Yazı, tasarımcı için üzerinde düşünülmesi, uğraşılması ve tasarlanması gereken bir 

ögedir. Bir metin ancak yazı tasarımının doğru yapılmasıyla okunur hale 

gelebilmektedir. Genellikle önemsenmeyen, ufak yazım, imla ve dizgi hataları kitap 

okumayı işkence haline getirebilmektedir. Özellikle kitap tasarımında baskın görsel 

ögenin tipografi olduğu düşünüldüğünde iyi bir dizgi ve yazının önemi tahmin 

edilebilmektedir. Doğru tipografik tasarım sayesinde yazı, mesajını kesin ve temiz bir 

dille okuyucusuna aktarabilmektedir. 

 

 
Yeni tipografinin özü netliktir. Bu da onu hedefi “güzellik” olan ve netlik anlamında 
günümüz ihtiyaçlarını karşılamayan eski tipografinin tam zıttı durumuna getirir. Bu mutlak 
netlik günümüzde özellikle gereklidir çünkü dikkatimizi çekmeye çalışan çok sayıda yayın 
arasında ifade anlamında ekonomi oldukça önemlidir (Tschichold, derleme, 2010, s. 35). 

 

 

Tipografi, siyah ve beyazların dengesinden meydana gelmektedir. Harflerin siyah 

gövdeleri kadar negatif alanı oluşturan beyaz boşluk da önemlidir. Bir metin bloğunun 

satırları ya da harfleri arasındaki boşlukların azlığı ya da çokluğu okumayı imkansız 

hale getirebilmektedir. “Satır boşluk düzeni (linespacing/leading), harf dizgisi satırları 

arasına boşlukların katılmasını ya da çıkartılmasını belirtir” (Sarıkavak, 2014: 119). 

Satır arası boşluk düzeni, kullanılan yazı karakterinin özelliklerine ve harf büyüklüğüne 

göre değişkenlik göstermektedir. Satır arası boşluk, metnin genel yapısındaki tüm 

dokuyu etkileyerek yazının sayfa içindeki lekesel değerinin koyu ya da açık 

görünmesini sağlamaktadır.  

 

“Harf boşluk düzeni baştan başa (Sarıkavak, 2014: 104)” (tracking), metnin boyunca 

dizilen tüm harf arası boşlukların düzenlenmesidir. Bu düzenleme yapılırken harfler ve 

sözcükler arasındaki boşluğun dengeli bir dağılım göstermesi amaçlanmaktadır. 

Boşluğun azalması harflerin birbirine gereğinden fazla yaklaşarak harflerin birbirine 

girmesi, boşluğun artması ise harf aralıklarının açılarak kelimelerin artık bir grup olarak 

görülememesi anlamına gelmektedir. Her iki durumda da okuma eylemi oldukça 

güçleşmektedir. 
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Görsel 99. Satır boşluk düzeni (leading) 

 

 

 

 

 

 

Görsel 100. Harf boşluk düzeni baştan başa (tracking). 
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Yukarıda anlatılan yazım yanlışları, bunların doğru uygulamasının farkında olmayan bir 

tasarımcının elinden hem baskı-kitap hem de e-kitap için yapılması mümkün olan 

hataları kapsamaktadır. Ancak tüm bu tipografik hataların bilincindeki bir tasarımcı 

tarafından tasarlanmış olsa bile baskı-kitap ve e-kitap arasında belirgin bir farklılık 

ortaya çıkmaktadır. Baskı-kitap iyi bir tipografiyle tasarlanıp basıldığında okuyucunun 

etkisiyle tasarımsal bir bozulmaya uğramazken, e-kitap başlangıçta doğru tasarlanmış 

olsa bile sahip olduğu en belirgin özelliği olan “etkileşim” nedeniyle kullanıcının etkisi 

altında tasarımsal bazı hataları sonradan üretebilmektedir. Örneğin e-kitap tasarımında 

sıklıkla karşılaşılan kullanıcının yazı ölçüsünü büyütüp küçültebilme fonksiyonu, 

sıklıkla yazı ölçüsü büyüdüğünde yanlış harf arası boşluklar, paragraf hizalamasında 

sorunlar ve metin içinde nehirlere neden olmaktadır. Yine kullanıcının etkisiyle bozulan 

paragraflarda dul ve yetim sözcükler ortaya çıkmaktadır. Tüm bu sorunları ortadan 

kaldıracak çözümler e-kitap tasarım ve üretim aşamasındayken tasarımcı ve yazılımcılar 

tarafından bulunmalıdır. Örneğin bir e-kitabın yazı büyütme fonksiyonu, harfler ve 

satırlar arasındaki boşluklarla birlikte çalışır biçimde tasarlanmadır.  

 

 

 
Görsel 107. iTunes’dan yayımladığı Lewis Carrol’un “Alice’s Adventures in Wonderland” 

(Alice’nin Harikalar Diyarındaki Maceraları) isimli e-kitap sayfa tasarımlarında, kullanıcının 
yazıyı büyütmesi sonucu tipografik hatalar ortaya çıkmıştır. 
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Görsel 108. iTunes’un yayımladığı Jack London’ın, “The Son of the Wolf” isimli e-kitap sayfa 

tasarımlarında, kullanıcının yazıyı büyütmesi sonucu oluşan tipografik hatalar. 
 

 
Görsel 109. iTunes’un yayımladığı Jack London’ın, “The Son of the Wolf” isimli  

e-kitap sayfa tasarımlarında, kullanıcının yazıyı küçültmesi sonucu oluşan tipografik hatalar. 
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2.1.6. Ekran Fontları 

 

Günümüzde gazeteler, dergiler, kitaplar, elektronik postalar, bloglar ve web siteleri 

değişik ölçü ve çözünürlüklerdeki ekranlar üzerinden okunabilmektedir. Hızla gelişen 

teknolojinin getirdiği ekranlar beraberinde dijital yazıyı da her yere taşımaktadır. Fakat 

sıklıkla görülen ekran yazısının temelinde büyük bir sorun yaşanmaktadır. Bu sorun 

tipik modern yazı karakterlerinin –basılı medyanın 1200 dpi (dot per inch)’dan oldukça 

yüksek çözünürlüğü için tasarlanmış olsa da– öncelikli olarak bilgisayar ekran 

çözünürlüğü olan 720-960 dpi için tasarlanmamış olmasıdır41.  

 

Bu temel ve büyük sorun nedeniyle web tasarımcıları çok uzun bir süre sınırlı sayıda 

yazı karakterleriyle (Arial, Verdana, Georgia vb.) tasarım yapabilmiştir. Yine aynı 

nedenle tasarımcılar, yazıyı çeşitli ölçülerde kullanıldığında görsel olarak bozulmayan, 

pikselin resimsel elemanlarıyla oluşturulmuş “bitmap” adı verilen ekran görüntüsü 

formatında kullanmaktadırlar ancak bu tarz ekran görüntüleri yazıyı metin olmaktan 

çıkarıp resim haline getirmektedir. Resim halindeki yazı, dijital metin olanaklarından 

kullanıcıyı yoksun bırakmaktadır. Yazı, ancak matbaa baskı teknolojileri, günümüzün 

yüksek kaliteli dijital baskı makineleri ve görüntü kalitesiyle onlara yaklaşan e-

mürekkep tabanlı ekranlarda tüm hatlarıyla net bir biçimde görüntülenebilmektedir. e-

Mürekkep tabanlı ekranların dışındaki ekranlardan okutmak söz konusu olduğunda, 

çözünürlüğe dayalı, piksel tabanlı tipografik okunurluk ve okuturluk oldukça önem 

taşımaktadır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                

41 https://www.typotheque.com/articles/hinting (erişim: 28.02.2015) 
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Görsel 110. iPad mini retina makro ekran görüntüsü. 

 

 

 

Görsel 111. e-Ink teknolojisiyle üretilen Amazon Kindle 2 makro ekran görüntüsü. 

 

 

Windows tarafından tercih edilen TrueType ve Mac için yaratılan PostScript olmak 

üzere iki çeşit ekran yazı (font) formatı bulunmaktadır (Lupton, 2014: 14). Bu iki çeşit 
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format kendilerine has fayda ve zararlar sağlamaktadırlar ancak Mac için üretilen 

PostScript yazı formatı yazının görsel detaylarını göstermekte daha başarılı 

sayılmaktadır. İki format için de uygulanan çeşitli tarama (rastering) metodlarıyla 

“ekran fontuna çevirme” (hinting) adı verilen işlemin sonrasında yazının ekran 

üzerindeki okunurluğu arttırılmaktadır.  

 

Ekran fontuna çevirme işlemi ya da ekran iyileştirmesi, TrueType veya PostScript 

fontları, bilgisayar monitörlerinde maksimum okunabilirlik için ayarlama işlemine 

verilen isimdir42. Bu işlemin temeldeki mantığı ekran üzerinde yazı karakterinin küçük 

ve çok büyük font ölçülerinde de okunmasını sağlayabilmek amacıyla, yazının 

piksellerden oluşan bir grid sistemi üzerinde siyah beyaz, gri ve tonları ya da renkli 

piksel gibi yöntemlerin kullanımıyla harflerin kenarlarının yumuşatılarak –alt 

piksellerinin üretimiyle– tekrar ele alınmasıdır. Bu işlem oldukça zaman alıcı ve ince 

ayrıntıların önemli olduğu bir işlemdir. Ekran fontuna çevirme işlemi yapılmış yazı 

tiplerinde bile farklı font teknolojilerinin farklı yaklaşımları nedeniyle, ideal ekran 

sonuçları garanti edilememektedir43. Ekran fontuna çevirme işlemi; siyah ve beyaz 

tarama, gri ölçekli tarama, Microsoft tescilli clearType tarama ve DirectWrite tarama 

olmak üzere dörde ayrılmaktadır44. 

 

 

 

 
Görsel 112. Orijinal Fedra Sans Screen Regular Ekran fontuna çevirme işlemi öncesi kontur 

görüntüsü 

                                                

42 https://www.typotheque.com/articles/hinting (erişim: 28.02.2015) 
43 https://www.typotheque.com/articles/hinting (erişim: 28.02.2015) 
44 https://www.typotheque.com/articles/hinting (erişim: 28.02.2015) 
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Görsel 113. Ekran fontuna çevirme işlemi (hinting) sonrası çeşitli büyüklüklerdeki “Fedra Sans 

Screen Regular” yazı karakteri görüntüsü 
 

 

 
Görsel 114. Ekran fontuna çevirme işlemi sonrası ClearType ve DirectWrite taramaları. 



 

144 

 
Görsel 115. İdeal şekil, siyah-beyaz ve gri tonlama tarama. 

 

  

 

 

 
Görsel 116. Fontun görünüşe göre renkli pikselle çözünürlüğünün artırılması. 

 

 

Doğru bir tasarım ve basım sürecinden sonra baskı-kitap, gerçek sayfa yapısıyla gerçek 

görüntünün bütün imkanlarını sunarak okuyucunun görüntü kalitesiyle ilgili bir problem 

yaşamamasını sağlar. Hali hazırdaki bütün fontların baskı-kitap için kullanılabilmesi e-

kitaba kıyasla baskı-kitabın üretim işleminde bir basamağı ortadan kaldırmaktadır. 

Tasarımcı, daha e-kitap tasarım sürecinin başında, ekran fontu mu, baskı fontu mu 

sorunuyla karşı karşıya kalmaktadır. Doğru fontla tasarım süreci doğru izlense bile, e-

kitabın kullanım sürecinde birçok değişken görüntü kalitesini etkilemektedir. Nasıl bir 

cihazla okunmaya çalışıldığı, önemli bir değişkeni oluşturmaktadır. Cihazın ekran 

boyutları, çözünürlüğü ve hatta renk kalibrasyonu (ayarları) bile e-kitabın görüntüsünde 

azımsanmayacak ölçüde önem taşımaktadır.  
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2.2. Grid (Izgara) Sistemleri 

 

Massimo Vignelli, “grafik tasarım, bizim için “bilginin organizasyonudur” demiştir 

(Vignelli, e-kitap, 2010: 25). Tüm grafik ürünlerde olduğu gibi sayfa tasarımı da 

içindeki bilginin organizasyonundan meydana gelmektedir, grid (ızgara) sistemleri ise 

tasarımcının bu organizasyonu sağlarken en önemli aracını oluşturmaktadır. Yatay ve 

dikey çizgiler, sütunlar ya da modüllerden oluşan tüm grid sistemleri tasarım boyunca 

tutarlılık ve ritim yaratmaktadır. Grid sistemlerinin uygulanmakta olan birçok çeşidi 

bulunmaktadır ve tasarlanan grafik ürün her ne ise ona en uygun grid sistemini bulmak 

veya yaratmak tasarımcıya düşmektedir. Örneğin bir kitap için grid sistemi üretilirken, 

o kitabın ölçüsü, içeriği ve tasarım ruhu göz ardı edilmemelidir.  

 

Antonine de Saint-Exupery’nin de dediği gibi mükemmellik, eklenebilecek daha fazla 

bir şey kalmadığında değil, çıkarılabilecek bir şey kalmadığında elde edilmektedir 

(Ambrose ve Harris, çeviri, 2013: 65). Sayfa tasarımı için de bu mükemmellik 

anlayışının sürdürülmesi tasarım ürününün iletişim amacına ulaşabilmesine olanak 

sağlamaktadır. Grid sistemi, sayfadaki gereksiz ögelerin atılıp sayfanın okuyucuyla net, 

sade ve kolay bir biçimde iletişim kurabilmesine; tasarımcı için ise ürettiği tasarımı bir 

disipline oturtmasına, sayfadaki beyaz alanı kontrol ederek tasarımın genelinde 

bütünlük ve ritim geliştirmesine ve ürününün kendinden sonra da tasarımcısının 

kurallarıyla devam ettirilmesine yaramaktadır. Gridle çalışmanın faydaları basittir; 

berraklık, etkinlik, ekonomi ve devamlılık. (Samara, 2006: 67). 

 

 

Josef Müller Brockmann grid sistemi kullanımını aşağıdaki gibi ifade etmiştir: 
“Grid sistemi kullanımını; esaslara yoğunlaşmayı, nesnellik yerine öznelliği geliştirmeyi, 
yaratıcı ve teknik üretim süreçlerini rasyonelleştirmeyi, renk, biçim ve malzeme ögelerini 
bütünleştirmeyi, yüzey ve boşluk üzerinde mimari hakimiyet elde etmeyi, pozitif ve ileriye 
dönük bir tavır edinmeyi benimseyen, yapıcı ve yaratıcı bir ruh ile oluşturulan bir işte, 
eğitimin önemini vurgulayan ve netleştiren iradeyi imgeler (2010: 63).” 

 
 
 
“Gridde kullanılan düşey çizgiler iç ve dış marjinleri, sütunları ve sütunlar arası 

boşlukları; yatay çizgiler ise üst ve alt marjinleri, sütunları ve sütun uzunluklarını ve 



 

146 

başlıkların konumunu belirler” (Hurlburt, 1978’den aktaran Taşçıoğlu, 2013: 95). Sayfa 

içeriği; gridi oluşturan yatay-dikey çizgiler, sütunlar ve modüller kılavuzluğunda 

yerleştirilerek tasarlanmaktadır.  

 

Vignelli, içerik ve grid sistemi arasındaki bağlantıyı kitap tasarımının temel gerçeğinin 

içeriğin taşıyıcıyı belirlediği şeklinde ifade etmiştir (Vignelli, e-kitap, 2010: 25). e-

Kitap için de aynı şeyi söylemek mümkündür; yani hem baskı-kitap hem de e-kitap için 

grid sistemlerinin kullanım önemi ve içeriğin grid sistemini belirlemedeki rolü aynıdır. 

Baskı-kitap ve e-kitap arasındaki fark, daha önce de belirtildiği gibi, e-kitabın baskı-

kitabın tersine tasarlanıp yayınlandıktan sonra kullanıcının etkileşimiyle değişiyor 

olmasıdır. Bunun en basit örneği, e-kitabın tasarımı yapılırken kullanıcı tarafından 

kişisel kitap okuyucu cihazın tercihine göre döndürülerek hem yatay (landscape) hem 

dikey kullanabileceğinin düşünülmesidir. e-Kitap sayfa tasarımı yapılırken, iki görünüm 

için de uygun olabilecek esnek yapıda bir grid sistemi geliştirilmelidir. 

 

Tasarımcının isteğine ya da tasarımın gereklilikleri nedeniyle zaman zaman grid 

sistemleri çiğnenebilmekte ya da yer yer göz ardı edilebilmektedir. Bu durum tasarımda 

özellikle vurgulanmak istenilen ögelerin ortaya çıkarılmasını ve tasarımcının üretim 

aşamasında daha özgür hissetmesini sağlamaktadır. 
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Görsel 117. Grid sistemleri. 
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2.3. Kitabın Parçaları  

 

Kitap, içeriğini taşıyan sayfaların bütünüdür. Bu sayfalar sıralanış biçimlerine göre 

taşıdıkları işlevsellikleriyle kitabın alt parçalarını oluşturmaktadırlar. Bir kitap sadece 

ana metni barındıran sayfalardan oluşmamaktadır. Kitabın yüzü aynı zamanda reklamı 

olan kapağı, tüm sayfaları kuvvetlice bir arada tutan sırtı, sayfaları dış etmenlerden 

koruyan cildi ve kitabın fikrini veya bilgisini taşıyan iç sayfalarıyla kitap bir bütündür.  

 

Günümüzün yeni kitabı e-kitap, kodeks biçimindeki baskı-kitaba kıyasla sanal ve 

sayısal yapısı nedeniyle anatomik olarak elle tutulamaz bir biçimdedir. Bu nedenle 

kitabın parçalarını oluşturan sert, kalın veya değişik malzemelerden üretilmiş bir 

kapağın; kumaş veya deriden üretilmiş bir cildin; dokusu, gramajı ve çevrilme sesiyle 

sayfaların dokunsal hazzından kullanıcıyı mahrum bırakmaktadır ancak e-kitabın 

parçaları da baskı-kitabın tüm parçalarına benzer nitelikteki özellikleriyle amacına 

uygun bir kullanım sunmaktadır. İlk bakışta parçaları baskı-kitaba benzetilse de, aslında 

görevleri ve biçimleri bakımından kullanıcıya kitap okuma eylemi sırasında eskiden var 

olmayan yeni alışkanlıklar kazandıracak kadar değişiklik göstermiştir. e-Kitabın sahip 

olduğu etkileşim, kullanıcıyı tüm bu parçalara dokunarak hareket ettiriyormuş 

izlenimini yaratmakta ve yeni deneyimlerle yeni biçimler geliştirmektedir.  

 

Her ne kadar kullanıcının dokunduğu –aynı zamanda e-kitabı elle tutulur hale getiren– 

kitap okuyucu gereçlerin (PDA, Personal Digital Asistant) kullanımı olsa da e-kitabın 

parçalarından bahsederken bu cihazları e-kitaba dahil etmek anlamsız olacaktır.  
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Görsel 118. Kitabın parçaları 
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2.3.1. Kapak ve Diğer Sayfalar 

 

Bir kitapçıda hep bir ağızdan bağırıp kendini göstermeye çalışan kapaklara sahip 

yüzlerce kitap bulunmaktadır. Rafların arasında dolaşılırken göz sayısız kitaba 

takılmaktadır ve bunların arasında sırf kapağı ilginç diye bakılan birçok kitap 

bulunmaktadır. Şüphesiz, kapak kitabın ambalajını oluşturarak (Taşçıoğlu, 2013: 86) 

okuyucusuna reklamını yapan, içeriğinin fikrini veren ilk ögesidir. Kapak, bir kitabın 

okuyucusuyla ilk iletişimi ve içeriğinin basit bir grafik temsilidir (Drew ve Sternberger, 

2005: 8). Bu nedenle bir kitap kapağı hem içeriğini iyi temsil etmeli yani içinde 

olmayanı vadetmemeli hem de diğer kitaplardan ayrılarak dikkatleri üzerine çekmelidir. 

Tasarımının yanı sıra kitap kapağının, doğduğu günden bugüne bir başka işlevi de 

kitabın içindekini tıpkı bir midyenin içindeki inciyi koruduğu gibi saklayıp korumasıdır.  

 

 

 

 
Görsel 119. Japon yazar Haruki Murakami’nin Noma Bar tarafından tasarlanan kitap kapak 

tasarımları. 
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Hem işlevsel hem de tasarımsal anlamıyla kitap kapağı, tasarımcılara ve illüstratörlere 

sonsuz yaratıcılık olanağı sunmaktadır. Günümüzün baskı ve baskı sonrası üretim 

teknolojileri tasarımcının yaratıcılığıyla birleştiğinde pek çok değişik kitap kapağı 

yaratılmasına olanak sağlamaktadır. Metal, plastik, deri, mukavva gibi pek çok değişik 

malzeme kitap kapağı tasarımında kullanılmaktadır. Kitabın kapağı ve sırtı, sayfa için 

kullanılan kağıdın kalınlığına ya da malzemenin cinsine ve sayfa sayısına bağlı olarak 

değişmektedir. 

 

 

 

 
Görsel 120. Peter Mendelsund tarafından tasarlanan, Kafka’nın yazdığı kitap kapakları. 

 

 

Kapak; ön kapak, arka kapak ve sırttan oluşmaktadır. Ön kapak genellikle arka 

kapaktan daha büyük bir görsel etkiye sahiptir, ön kapak ilan ederken, arka kapak 

hatırlatır; ön “merhaba” derken, arka “güle güle” der (Haslam, 2006: 161). Kapağı 



 

152 

oluşturan tüm bu alt ögeler kitabın görsel sunumundaki önemli payları nedeniyle 

hiyerarşik sıralarına göre kitabın adı, yazarın adı, yayıncının logosu gibi bilgileri 

üzerlerinde barındırmaktadırlar. ISBN (International Standart Book Number), fiyat 

etiketi ve barkod özellikle arka kapakta yer almaktadır. Baskı-kitabın kapağında 

bulunan ve kimliğini genetik kodu gibi belirleyen (Taşçıoğlu, 2013: 86) ISBN 

numarası, baskı-kitabın ciltli ve karton kapaklı sürümlerinin iki farklı ISBN taşıması 

durumuna benzer bir biçimde, farklı e-kitap formatlarında (EPUB3, PDF, iBooks, 

MOBI gibi) hazırlanmış e-kitapların da her birine farklı ISBN numaraları verilerek e-

kitapların kimliği belirlenmeye çalışılmaktadır45. 

 

Okuyucu için kapak, kitabın yüzüdür. Yıllar önce okunmuş bir kitabı görmek okuyucu 

için eski bir tanıdığı görmek gibidir. Bu nedenle kitabın ilk ele alındığı, kapakla 

okuyucunun ilk teması, dokunsal ve duygusal bir ilişki olarak tanımlanabilmektedir, 

tam olarak bu tarz bir iletişim kurulamasa da e-kitap tasarımında da kapaktan 

bahsetmek mümkündür. e-Kitapların sunumu, kapakları yardımıyla yapılmaktadır. 

İnternet ortamında kullanıcı tarafından görülen e-kitap kapağı ilk görüntü olarak 

kullanıcının aklında yer etmektedir. Kullanıcı e-kitabı satın aldıktan sonra e-kitap 

okuyucu cihazının masaüstünde e-kitaba ait küçük bir ikon görmektedir. Kullanıcı bu 

ikona dokunduğunda e-kitap açılmakta ve genellikle kapakla tutarlı olarak tasarlanmış 

bir arayüz kullanıcıyı karşılamaktadır. Eğer kullanıcı Apple firmasının iPad’lerinden 

birini kullanıyorsa bu aygıt için üretilmiş olan “iBooks” uygulaması e-kitapları gerçek 

bir kitaplıkta dizilmiş gibi gösterdiği için kullanıcı e-kitabın kapağının küçük 

boyutlardaki halini bu rafların birinde görüp kitabı tanıyabilmektedir. 

 

 

                                                

45 http://sistematik.net.tr/e-kitaplarda-isbn-kullanimi/ (erişim: 08.03.2015) 
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Görsel 121. iPad ekranında “iBooks” uygulaması ekran görüntüsü. 

 

 

Baskı-kitap ve e-kitap parçalarındaki okuma biçimi ve sıralama bakımından en büyük 

değişiklik içindekiler, künye bilgileri, sözlük, kaynakça ve dizin sayfalarında olmuştur. 

Baskı-kitapta sırasıyla görmeye alışık olduğumuz, kitap hakkında bilgi veren “ön 

bilgiler sayfaları”, yazarın teşekkür ve okuyucularına yapmak istediği açıklamaların 

bulunduğu “açıklamalar sayfaları”, kitabın içinde neyin kaçıncı sayfada olduğunun 

bilgisini veren “içindekiler sayfası”, “sözlük” ve “kaynakça” sayfaları e-kitabın 

etkileşim özelliği nedeniyle –eğer e-kitap bir baskı-kitabın dijital kopyası değilse– alışık 

olduğumuz dizilimde görülmemektedir.  

 

e-Kitapta, baskı-kitaba benzer biçimde, “içindekiler sayfası” işlevselliğinin ön planda 

oluşu nedeniyle kolay anlaşılır bir biçimde tasarlanmaktadır. Genellikle liste veya tablo 

biçiminde başlıklar ve bu başlıklara karşılık gelen sayfa numaraları şeklinde dizilen 

içindekiler sayfası, baskı-kitaba kıyasla e-kitapta çok daha önemli bir işlevselliğe 

sahiptir. Öyle ki, bazı e-kitaplarda ilk açılan arayüz doğrudan içindekiler sayfasına 

girmekte ve açılan tüm katmanlar tekrar bu içindekiler sayfasına dönmektedir. 

Dolayısıyla baskı-kitaptaki gibi okuyucu yatay bir okuma sistemi içinde olmak zorunda 

kalmadan daha direk ve seçici bir okuma eylemi gerçekleştirmektedir.  
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Kaynakça, dizin ve sözlük için baskı-kitabın en son sayfasına gitmek zorunda olan 

okuyucu, e-kitapta her sayfadan sayfanın belirli yerlerine konmuş düğmeler (butonlar) 

sayesinde bu bölümlere ulaşabilmektedir. Ayrıca baskı-kitapta yazarın ya da editörün 

seçimleriyle sınırlı kalan sözlük verilen linkler sayesinde internetin ulaşabildiği her 

adrese gidebilmektedir. Baskı-kitabın vazgeçilmezlerinden olan, önemli terim, özel 

isim, kavram ve sözcüklerin hangi sayfada yer aldığını gösteren liste biçimindeki “dizin 

sayfası”, bazı e-kitaplarda hala kullanılsa da, birçoğunda tamamen yok olmuştur. Dizin 

yerine her sayfadan ulaşılabilen “arama” düğmesi sayesinde kullanıcı hızla istediği 

sözcüğü tüm kitapta tarayıp, istediği sayfaya ulaşabilmektedir. 

 

Baskı-kitabın e-kitapla birlikte değişen parçalarından bir de kitap ayracıdır. Baskı-

kitapta sıklıkla kurdele ya da benzer bir kumaştan yapılan kitap ayracı, okurun kitabın 

sayfaları arasında nerede kaldığını belirleyen veya önemli gördüğü sayfayı 

diğerlerinden ayırmayı sağlayan parçasını oluşturmaktadır. Her baskı-kitapta yer almasa 

da sıklıkla kalın kitaplarda kullanıcıya kolaylık sağlamak veya kitabın kalınlığına 

bakılmaksızın tasarımın ögesi olarak kullanıldığı görülmektedir. Ayrıca kitabın 

bünyesinde yer almayan sonradan sayfaları arasına eklenen, çeşitli malzemelerden 

üretilmiş pek çok kitap ayracı örneği bulunmaktadır. Kitap ayracı pek çok e-kitapta 

kullanılmaktadır. Hatta baskı-kitaba öykünülerek e-kitapların çoğunda kitap ayracı 

bilgisi, bir kurdele ikonuyla kullanıcıya verilmektedir. e-Kitap içindeki kitap ayracı, 

baskı-kitaptakine benzer nitelikte işlevsellik göstermektedir. 

 

Baskı-kitap ve e-kitap parçaları arasında, işlevsellik ve hiyerarşi sıralamalarında önemli 

değişiklikler görülmektedir. Kitap ve parçaları gelişen malzeme, okur/kullanıcı 

alışkanlıkları ve günün getirdiği ihtiyaçları karşılamak amacıyla daha pek çok değişime 

uğrayacağa benzemektedir. 
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ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 
 

GÖRSEL İLETİŞİM VE ETKİLEŞİM BAKIMINDAN KİTAP  

ve 

e-KİTABIN İNCELENMESİ 

 
1. MESAJ, İLETİŞİM, GÖRSEL MESAJ İLETEBİLME OLANAĞI  

 

 “İletişim, gönderici ve alıcı olarak adlandırılan iki insan ya da insan grubu/kitlesi 

arasında gerçekleşen bir duygu, düşünce, davranış ve bilgi alışverişi olarak 

tanımlanabilir” (Becer, 2006: 11). İnsanoğlu duyu organları aracılığıyla çevresinden 

aldığı verileri zihninde algılamakta ve yine duyu organları sayesinde aldığı mesajlara 

geribildirimler verebilmektedir, tüm bu sürecin sonucunda ise iletişim 

gerçekleşmektedir.  

 

 

 
Görsel 122. İletişim süreci şeması. 

 

 

“Amerikalı yazar D.K. Berlo’ya göre bilinen ya da deneyim kazanılan her şey; görme, 

işitme, dokunma, tat alma ve koklama gibi duygular aracılığıyla bilince yerleşir (Becer, 

2006: 24).” İnsanın sahip olduğu duyuların uyarılması ve iletişimin etkililiğinde doğru 

orantılı bir gelişim gözlenmektedir (Onursoy vd., 2012: 5). Duyuların her birinin bilgi 

almadaki gücü aynı oranlara sahip değildir. John Locke, İngiliz filozof ve araştırmacı, 

insanın öğrenmedeki duyusal oranlarını %1 deneyerek, %2 dokunarak, %4 koklayarak, 

%10 duyarak, %83 gözlemleyerek şeklinde belirlemektedir (Uçar, 2004: 61).  
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Görsel 123. İletişim içinde görsel iletişimin yeri. 

 

 

Görme duyusunun öğrenme üzerindeki etkisinin diğer duyulara göre daha büyük orana 

sahip olması nedeniyle görsel iletişim; öğrenme ve iletişim içinde büyük yere ve öneme 

sahiptir. Temel görevi iletişim kurmak olan grafik tasarımcı, birçok iletişim organında 

mesajın doğru iletilebilmesi ve doğru algılanabilmesini sağlamak için bilgiyi 

görselleştirmektedir.  

 

Kitap ise, yine grafik tasarımcı elinde tasarlanmış, kitlelerle iletişim kurmayı sağlayan 

yegâne görsel, dokunsal, işitsel ve zaman zaman da tatsal –yenebilir malzemeyle 

üretimi yapılmış kitap örnekleri bulunmaktadır– iletişim aracıdır. Görsel 124.’deki 

lazanya yapabilmek için yenilebilir bir kılavuz özelliği taşıyan “The Real Cookbook” 

(Gerçek Yemek Kitabı) isimli kitap, Alman tasarım stüdyosu Korefe tarafından 

Gerstenberg yayınevi için yaratılmıştır. Kitabın her sayfası açılmış taze makarnadan 

oluşmaktadır ve kullanıcı bu sayfaların üzerindeki yemek yapımı için gerekli adımları 

okuyarak kitabı kullanmaya başlamaktadır. Daha sonra lazanya yaprakları kitabın işaret 

ettiği şekilde malzemelerle doldurulduktan sonra fırına verilerek pişirilebilmektedir. Bu 

yemek kitabı, okunabilen pişirilebilen ve aynı zamanda yenilebilen bir kitap olma 

özelliği taşımaktadır. 
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Görsel 124. Alman tasarım stüdyosu Korefe tarafından tasarlanan “The Real Cookbook” 

(Gerçek Yemek Kitabı) isimli kitap gerçek lazanyadan oluşmaktadır. 
 

 

    
Görsel 125. 2011 yılında “Love Agency” (Love Ajansı) tarafından “Mint Vinetu” isimli kitapçı 

için yapılmış afiş tasarımları, okur ve kitap iletişiminin okur üzerindeki bu etkisinden yola 
çıkılarak üretilmiştir. 
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Genelde kitabın, okuruyla ancak içindeki metnin okunmasıyla iletişim kurduğu 

düşünülmektedir. Doğru tipografi tasarımıyla üretilmiş, etkili mesaja sahip bir kitap 

okuru içine almakta, okur çoğunlukla gerçek dünyadan kopup kitabın içinde 

kaybolmaktadır. Okunan bu kitap roman, hikaye, öykü vb. türde ise okuyucu sıklıkla 

ana kahramanda kendini bulmaktadır. 2011 yılında “Love Agency” (Love Ajansı) 

tarafından “Mint Vinetu” isimli kitapçı için yapılmış afiş tasarımları, okur ve kitap 

iletişiminin okur üzerindeki bu etkisinden yola çıkılarak üretilmiştir (Görsel 125.). 

 

Kitabın okuyucusuyla iletişimi, sadece içinde barındırdığı kelimelerin görülüp 

algılanmasında ibaret değildir. Kitap, kapağı, cildi, kalınlığı ve sayfalarının dokusu, 

üretildiği kağıdın veya malzemenin rengi, gramajı, sesi gibi biçimsel ve duyusal 

özellikleriyle de okuruyla iletişime geçen üç boyutlu somut bir kitlesel iletişim 

nesnesidir. Öncelikli olarak kitap, kapağı aracılığıyla okuruyla iletişim kurmaktadır. 

Kapak, kitaba dair okurun zihnindeki kodlanmış imgeyi oluşturmaktadır ve sıklıkla bu 

imge kitabın içindekilerle okuma eylemi boyunca ilişkilendirilmektedir. Okur kitabı 

eline aldığı andan itibaren kitabı her açıp kapayışında kapakla iletişim kurmaktadır. 

Sonrasında okur ve kitap iletişimi kitabın sayfalarıyla devam etmektedir. Sayfanın 

kalınlığını belirleyen gramajı, dokusu, üretildiği kağıdın türü, baskı tekniği ve hatta 

mürekkebi bile okur için kitaba dair bazı hisler uyandırmaktadır. Tüm bu biçimsel 

özelliklerin ardından içerdiği metnin okunmasıyla kitap, alıcısı olan okurla iletişiminin 

ikinci basamağına geçebilmektedir.  

 

Her iletişim biçiminde olduğu gibi, kitabın iletişiminin sonucu da alıcı üzerinde 

yarattığı etkiye karşılık gelmektedir ve bu etki geribildirimi iyi ya da kötü yönde 

beslemektedir. İletişim sürecinin son aşaması olan geribildirim, bir mesaj hakkında 

alıcının göndericiye dolaylı ya da direk olarak yaptığı geri dönütlerdir. Bir kitle iletişim 

organı olan kitap için geribildirim, alıcı olan okurun gönderici olan yazara kitapla 

kuruduğu iletişimin sonucunda bıraktığı olumlu ya da olumsuz etkinin bildirilmesi 

şeklindedir. Geribildirim kitabın mesajının yanı sıra kitabın biçimiyle de ilgili 

olabilmektedir.  
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Okur için kitap, biçim ve içeriğiyle bir bütündür dolayısıyla bir kitabın mesajı ve 

biçimsel özellikleri bir bütün olarak düşünülüp tasarlanmalıdır. Biçimsel özellikleri 

bakımından zayıf –kötü baskı kalitesine veya tipografik hatalara sahip metin tasarımı 

gibi– fakat mesajı çok etkili ya da çok iyi tasarlanıp etkili biçimsel özelliklere sahip ama 

anlaşılmaz ya da karmaşık mesaj taşıyan bir kitap okuruyla doğru iletişim 

kuramayacaktır. Kitabın iletişimi açısından biçim ve içerik birbiriyle örtüşen bütünleşik 

bir yapıyı oluşturmaktadır. 

 

İletişimin tüm biçimlerinde olduğu gibi, kitapta da okurun yani alıcının geribildirimleri 

sayesinde doğru iletişim kurulup kurulamadığı anlaşılmaktadır. Kitle iletişiminde 

yapılan geri bildirimin direk ve hızlı yapılamaması (Becer, 2006: 26), internet 

kullanımının yaygınlaşmasıyla neredeyse ortadan kalkmıştır. Kitap hakkındaki 

görüşlerin yazara ya da yayıncıya internet ortamı yardımıyla yapılması, kitabın 

geribildirimine hızlı ve doğrudan ışık tutmaktadır. Bu geribildirimlerin yanı sıra maddi 

değere sahip ve kâr amacı güdülen bir ürün olan kitabın piyasa değeri anlamına gelen 

satış rakamları da, kitle üzerindeki etkisini ya da popülerliğini göstermektedir.  

 

Kitabın okuruyla iletişimi söz konusu olduğunda, içeriğinden çok biçimsel özellikleriyle 

ön plana çıkan sanat ve sanatçı kitaplarını, diğer kitap türlerinden ayrı tutmak 

gerekmektedir. Bu tip kitaplarda okur; izleyici ya da hem okur hem izleyici olabilir. Bir 

tasarımcı ya da sanatçı tarafından üretilen sanat ve sanatçı kitabı, kitlesel bir iletişim 

kaygısı olmadan üretilmiş yani tek bir adet ya da sınırlı sayıda üretilmiş olabilmektedir. 

Sanat veya sanatçı kitabı izleyeniyle iletişim kurmak için metne sahip olmak zorunda 

değildir, sadece kendi biçimsel yapısıyla izleyenine mesajını verebilmektedir.  

 

Yüzyıllardır bilgiyi aktaran bir iletişim aracı olan kitap, kodeks formundan bu yana 

daha kolay kullanılabilir, Gutenberg’in matbaa teknolojisi ile daha çok üretilebilir ve 

günümüzün e-kitabı ile daha çok sayıda taşınabilir ve hızla yayılabilir hale gelmiştir. 

Kitabın son biçimi, bilginin aktarımı olan iletişimin daha hızlı yayılacağı anlamına gelse 

de aslında gelişim evresinin başındaki e-kitap, bir iletişim aracı olarak şimdilik baskı-

kitabın gerisinde kalmaktadır. e-Kitap, kodeks formunun dışındaki sanal ve sayısal 
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yapısıyla anatomik olarak elle tutulamaz bir biçimdedir. Onu elle tutulur hale getirense 

ekrana sahip bir bilgisayar, e-okuyucu ya da tablet bilgisayarın kullanımıdır.  

 

Günümüzün yüksek çözünürlüklü ekranları bile gerçek görüntü kalitesine mağlup 

olmaktadır. Nielson Norman Grup tarafından 2010 yılında, yirmi dört kullanıcı üzerinde 

yapılan araştırma sonuçları baskı-kitap okumasının e-kitap okumasından çok daha hızlı, 

güvenilir ve kullanıcıların geleneksel kitabın okumasının elektronik aygıt kullanmaktan 

daha rahatlatıcı olduğunu belirttiğini göstermektedir46. Bu durum, kullanıcı ve e-kitap 

iletişimi için olumsuz bir etken oluşturmaktadır. Ekranlı bir elektronik cihaz üzerinden 

okunması iletişimi açısından bazı sorunları ortaya çıkarsa da, e-kitap kullanımı bazı 

avantajları da beraberinde getirmektedir. İletişim üzerindeki en büyük faydası, e-kitabın 

internet üzerinden edinilmesiyle bilginin hızla, ucuz ve kolayca yayılmasını 

sağlamasıdır. Teknolojinin bu denli yaygın erişimi, dünya görüşünü geliştirmekte, bilgi 

paylaşımına götürmekte ve yaratıcılığı teşvik etmektedir (Rogal, çeviri, 2012: 1). 

 

e-Kitap kullanımı, getirdiği yeni okuma biçimleri ve yeni vücut dillerinin hızlıca yaygın 

kullanılır hale gelişi, Becer’in de belirttiği gibi iletişim becerilerinin pek çoğunun 

sonradan öğrenilebildiğini (2006: 11) kanıtlamaktadır. Öteden beri baskı-kitapta 

kullanılan okuma biçimlerinin bazıları “seçici okuma” gibi, “doğrusal okumada” da 

hakim biçim haline gelmiştir. Özellikle Kindle ve ePub formatlı e-kitaplar, geleneksel 

kitaba benzer nitelikte başlangıçtan sona doğrusal bir okuma biçimi sunarken, internetle 

birlikte gelişen –Google Books’un sunduğu okuma biçimi de olan– Lupton’nın “seçici 

okuma” (selective reading) şeklinde adlandırdığı hedef odaklı okuma biçimini de 

sunmaktadır (Lupton, 2014: 80-82). Kullanıcı neredeyse tüm elektronik metinlerde 

bulunan “arama” aracına istediği kelimeyi yazarak artık sadece ilgilendiği bölümleri 

okuyabilmektedir.  

 

 

                                                

46 http://www.nngroup.com/articles/ipad-and-kindle-reading-speeds/ (erişim: 04.04.2015) 
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Görsel 126. Google Books “Meggs’ History of Graphic Design” kitabı ekran görüntüsü. 

 
 
 

 
Görsel 127. İllüstrasyonunu Joon Mo Kang’ın yaptığı, okuma araçları ve arama biçimleri 

şeması. 
 

 

Yine “bilgilendirici okuma” (informative reading) ve sözlük okumasının tipik örneğini 

oluşturan “danışma okuması” (consultative reading) (Middendorp, 2010: 20) için de 

yapılan “seçici okuma”, okurun genellikle aramaya kitabın en başından başlamadan ilk 

olarak ilgilendiği parçacıkları ortaya çıkarmak için metni tarayacağı okuma biçimlerini 

oluşturmaktadır. e-Kitabın sunduğu “yaşayan metin” yani “elektronik metin” tüm bu 
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okuma biçimlerinde kullanıcının ihtiyacına yönelik bir okuma eylemi sunmakta ve 

bilginin iletimi açısından e-kitabı daha etkin duruma getirmektedir. Ayrıca e-kitaplar 

sahip olduğu hipermetin özellikleri ile kullanıcısına internet ortamındaki hızlı ve güncel 

tüm bilginin kapılarını açmaktadır. Ses, video, üç boyutlu imaj gibi etkili çoklu medya 

özellikleri, e-kitap aracılığıyla öğrenmeyi daha doyurucu ve güçlü kılmaktadır.  

 

Öğretme ve öğrenme materyalleri açısından bakıldığında ise özellikle e-kitaplar, 

eğitimciler ve öğrenciler arasındaki etkileşimi artırmayı sağladığı için uzaktan eğitimin 

geliştirilmesinde potansiyele sahiptir47. Etkileşimli e-kitaplar; zengin içerikleri, üst 

düzey etkileşimleri ve erişilebilir olmaları nedeniyle açık ve uzaktan öğrenme 

sistemlerinde anlamlı öğrenmeyi desteklemek, öğrenenlere bağımsızlık ve esneklik 

sağlamak anlamında etkili öğrenme malzemelerini oluşturmaktadırlar (Bozkurt, 

2013:122). Bu nedenlerle e-kitapların açık ve uzaktan eğitim veren üniversiteler 

tarafından sıklıkla kullanıldığı görülmektedir. 
 
Kullanıcısıyla görsel ve işitsel olarak iletişime geçen e-kitap, etkileşim özelliğiyle 

dokunsal olarak da kullanıcısıyla iletişim kurmaktadır. Her ne kadar kullanıcı dijital bir 

ekran aracılığıyla sanal bir dokunma eylemi gerçekleştiriyor olsa da gelişen teknoloji 

sayesinde etkileşim, gerçeğinin oldukça iyi kopyası haline gelmiştir bu nedenle 

kullanıcı etkileşim özelliğinin kullanımı sırasında eskiye nazaran çok daha doğru ve 

zamanında tepkiler almaktadır. Bu da kullanıcının dokunma duyusunun da etkin olarak 

kullanıldığı tüm duyulara hitap eden bir iletişim sürecini gerçekleştirmektedir. Fakat e-

kitapta etkileşimin kullanımıyla ilgili, bazen sadece elektronik ürünleri birbirinden 

farklılaştırmak bazen de telif hakkı olan patentli ürünlerin özelliklerinin dışında bir dil 

yaratmak için rakip firmaların her birinin “gestures” adı verilen kendi vücut 

hareketlerini (jestlerini) ve etkileşim dilini geliştiriyor olması oldukça büyük bir 

kullanım sorununu ortaya çıkararak, e-kitap ve kullanıcı iletişimini sekteye 

uğratmaktadır48.  

                                                

47 journals.tdl.org/jodi/article/view/90/89 (erişim: 20.03.2013) 
48 http://www.jnd.org/dn.mss/opportunities_and_ch.html (erişim: 04.04.2015) 
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Görsel 128. Craig Villamor, Dan Willis, ve Luke Wroblewski tarafından geliştirilen 
etkileşimli ekranlar için üretilmiş temel vücut dili jestleri. 

 

 

Görsel 128.’de görülen ve benzer başka vücut hareketi dilleri, gelişen teknolojiyle 

birlikte çok yeni edinilmiş ancak hızla alışkanlık haline gelen davranış biçimleridir. Her 

ne kadar hızla öğreniliyor olsa da firmalar arasındaki kullanım dillerinin farklılığı ve 

bazen de tutarsızlığı e-kitap kullanımı açısından fayda sağlayacak bir araç olan vücut 

dili/el hareketlerini, karmaşa ve kafa karışıklığı yaratan bir hale getirmektedir.  

 

Kitap üretiminin ana sebebi taşıdığı bilgiyi ya da fikri yaymasıdır ve bu da ancak 

sağlıklı bir iletişimin sonucunda ortaya çıkabilmektedir. Baskı-kitap veya e-kitap için 

asıl olan içindekinin okur ya da kullanıcıyla paylaşılmasıdır. Baskı-kitabın mı e-kitabın 

mı kullanılacağı, alıcının, okur mu kullanıcı mı olmak istediğiyle ve alıcının 
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yeterlilikleriyle ilgilidir. Sağlıklı iletişim kurulabilmesi için, iletişimin her alanında 

hedef kitle oldukça iyi tanınmalıdır. Çünkü iletişim biçiminin ve aracının doğru 

seçilmesi ve gönderim şeklinin doğru tasarlanmasının yanında, alıcının bilgi, davranış, 

iletişim yeteneği ve kültürel altyapı gibi nitelikleri de iletişimde önem taşımaktadır 

(Becer, 2006: 23-24). Bir iletişim tasarımı ürününün başarı değerlendirmesi hedef 

kitlenin bilgisi, yaklaşımı ve davranışlarındaki etkinin ölçülmesiyle mümkün 

kılınabilmektedir (Choukeir, çeviri, 2013: 1). 

 

“Etkili iletişimin sırlarından birisi de; göndericinin, farklı ilgi alanları olan, gittikçe 

daha fazla uzmanlaşan ve ancak ortak ilgi alanları nedeniyle biraraya gelen bir insan 

topluluğuna seslenme durumunda olduğunun bilincine varmasıdır (Becer, 2006: 16)”. 

İnternetle büyüyen yeni nesil için e-kitap; baskı-kitaba kıyasla gündelik alışkanlıklarına 

benzerliği nedeniyle daha cazip gelebilmektedir. İnterneti ve ekran kullanımını eski 

alışkanlıklarının yerine bir türlü oturtamayan okurlar için ise baskı-kitap kullanımı, e-

kitaba kıyasla çok daha güvenilir, rahat ve kullanışlı olabilmektedir. Bu da yeni nesil 

kullanıcı için e-kitabın daha uygun bir iletişim aracı olabileceğini gösterir. 

 

 

 

 
Görsel 129. Tablet bilgisayar kullanan küçük çocuk. 
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2. SES, HİS ve 3. BOYUT  

 

Sesler, işitme organlarımız aracılığıyla algılanarak iletişim kurmamızı ve cisimleri 

tanımamızı –görme, tat alma ve dokunma duyularımız gibi– sağlamaktadır. Sadece sesi 

duyulan bir cisim örneğin hızla geçen bir motor, havlamakta olan köpek ya da kuş 

sesleri daha önce edinilen deneyimler sayesinde tanınabilmektedir. Tüm nesneler 

çıkardıkları seslerle de nitelendirilmektedirler. Duyma eylemi, dış dünyayı daha iyi 

algılayabilmenin bileşenlerinden biridir. Duyduğumuz sesler de tüm obje ve canlılarla 

kurduğumuz iletişimi zenginleştiren önemli ögeleri oluşturmaktadır. 

 

Genellikle, baskı-kitabın sesinin olmadığı düşünülmektedir ancak en basit anlatımıyla 

üç boyutlu bir nesne olan kitap, her nesne gibi başka bir nesneye çarptığında ses 

çıkarmaktadır, dolayısıyla baskı-kitabın sesi vardır denilebilir. Fakat kitabın asıl sesi 

karakteriyle ve tanımıyla özdeş halde bulunan sayfa çevirme sesidir. Bir köşesinden 

genellikle elin üç ya da dört parmağı yardımıyla tutulan sayfa, altındaki sayfadan ayrılıp 

kendinden önce okunan sayfanın üzerine konana kadar ki süreçte iki sayfanın birbirine 

ve onları çeviren ele dokunması, değmesi ve sürtünmesi sırasında çıkan ses, kitabın en 

önemli özelliklerinden biri haline gelen sayfa çevirme sesidir. Bu ses, kodeks formunun 

kitaba kattığı eşsiz bir değerdir. Okur, eline aldığı kitabın sayfaları arasında okuma 

eylemine devam ederken, kitabın elleri arasında eriyip gittiğini, bu haz verici sesle 

pekiştirmektedir.  

 

İçine yapılan küçük bir elektronik eklentiyle açıldığında müzik çalan, konuşan hatta 

şarkı söyleyen baskı-kitap türünde özellikle çocuk kitabı örnekleri bulunmaktadır. 

Ancak genellikle baskı-kitap denildiğinde anlatımı sırasında sessiz bir ürün akla 

gelmektedir. Grafik tasarımcılar bu sessiz ürünü ve okuruyla olan iletişimini, sözlü 

anlatıma benzer biçimde etkili hale getirmek istemişlerdir. Bu nedenle, diğer grafik 

ürünlerdeki kullanımına benzer biçimde sayfa tasarımında da, yankı, ton veya titreşim 

anlamına gelen (müzikteki kullanımıyla) “rezonans”ı –biçim, doku ve boşluklar gibi 

görsel elemanların yanı sıra yazı karakteri seçimi, boyutu, ağırlığı, rengi, düzenlemesini 

yazı-anlam ilişkisi üzerinde kullanarak– yaratmaya çalışmışlardır (Keleşoğlu, 2008: 35). 

Grafik tasarımda kullanılan rezonans sayesinde görsel ögeler haykırma, bağırma, 
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fısıldama gibi sözlü anlatımı zenginleştiren ögelere benzer görsel niteliklerle 

birleştirilerek grafik ürünün iletişimi kuvvetlendirilmiş, aslında sesi olmayan afiş, sayfa 

tasarımı veya kitap gibi ürünlere ses, görselleştirilerek eklenmek istenmiştir. Görsel 

130.’deki Filippo Tommaso Marinetti’nin sayfa tasarımı ve Görsel 131.’deki Neville 

Brody’nin afiş tasarımlarında tipografik rezonans görülmektedir. 

 

 

 

                            
 

Görsel 130. Filippo Tommaso Marinetti 
sayfa tasarımı. 

 
Görsel 131. Neville Brody afiş tasarımı. 

  

 

e-Kitap için ses denildiğinde, öncelikle sahip olduğu çoklu medya (multimedia) 

özellikleri akla gelmektedir. Birçok e-kitap, başka bir kitap türü olan görme engelliler 

için üretilen “sesli kitaplar”daki (audio books) gibi, içerdiği metnin okunduğu sanki e-

kitabın kendi sesi varmış hissi veren bir konuşma sesiyle birlikte tasarlanmaktadırlar. 

Bu e-kitaplarda, çoğunlukla ses ve görüntü eş zamanlı olarak tasarlanmaktadır böylece 

okuyucu sesle birlikte görüntüden de faydalanabilmektedir. e-Kitabın okuma sesi dış 

bir sesin kitabı okumasının tercih edilme durumuna göre kullanıcı tarafından kapatılıp 

açılabilmektedir.  
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Görsel 132. Loud Crow Etkileşim Şirketi’nin yayımladığı Betrix Potter’in “The Tale of 

Squirrel Nutkin” (Sincap Nutkin’nin Kuyruğu) isimli e-kitap sayfa tasarımlarında okunan 
kelimeler yeşil renkle belirtilmektedir. 
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Görsel 132.’de görülmekte olan Loud Crow Etkileşim Şirketi tarafından yayımlanan, 

Betrix Potter’in “The Tale of Squirrel Nutkin” (Sincap Nutkin’nin Kuyruğu) isimli 

hikaye kitabı sayfa tasarımlarında sesli anlatım, eş zamanlı olarak yeşil renkle 

belirtilen kelimelerle desteklenmektedir. Çocuk kullanıcılar için geliştirilen kitap hem 

görsel hem de işitsel olarak kelimeleri yapılarını ve okunuş biçimlerini öğretmektedir. 

 

Etkileşim butonlarının kullanıcıyla etkileşimi sırasında çıkardıkları ses, e-kitabın en 

basit ve en genel ses kullanımını oluşturmaktadır. Ekran ve geribildirimi açısından, 

kullanıcı öncelikle seçenek ve kontrolleri onlarla etkileşim içine girmeden görmek 

istemektedir ve benzer şekilde yaptığı herhangi bir eylemin sonuçlarını görmek için 

beklemektedir49. Kullanıcı e-kitapla etkileşime geçtiğinde e-kitabın tepki verdiğini 

görsel ve işitsel bilgiyle algılamaktadır. e-Kitap ve kullanıcı iletişimi açısından ses; 

etki-tepki sürecinde gerçeklik hissini arttırmakta ve kullanıcıya sanki gerçek bir nesne 

tarafından tepki veriliyormuşçasına etkileşimi güçlendirmektedir. 

 

Dışarıdan aldığımız her tür mesaj içerikli etki, beynimizde algılandıktan sonra bizlerde 

çeşitli hislerle kendine tepki bulmaktadır. Gördüğümüz, duyduğumuz, dokunduğumuz 

ya da okuduğumuz şeyler bizi sevindirebilir, kızdırabilir, hüzünlendirebilir ya da 

şaşırtabilir. Duyuların yaratacağı hisler, grafik tasarımcı için tasarım ürününün 

mesajını iletebildiğinin göstergesidir. Her tasarım ürünü bir fikre sahip olduğu gibi bir 

hisse de sahiptir. Grafik tasarımcı, hem baskı-kitap hem de e-kitap tasarımında görsel, 

dokunsal ve işitsel ögelerden faydalanarak verdiği mesajla okur veya kullanıcının 

hislerine de yön verebilmektedir. Dolayısıyla grafik tasarımcı doğru tasarımla okurun 

potansiyel hislerini ortaya çıkartabilmektedir.  

 

Grafik ürünün hissini yaratmaya çalışan grafik tasarımcı, günümüzde sadece fikri 

görsellerle tasarlayan kişi değil aynı zamanda işitsel ve dokunsal gibi diğer 

duyularımıza da hitap eden ögelerle, görsel iletişimi daha etkin kılmak için çalışan kişi 

haline gelmiştir. Grafik tasarımcının elinden çıkan kitap, sayfalarının düz metne 

boğulduğu bir tasarım olmaktan çok öte kullanıcısı ya da okuruyla zengin bir iletişime 

                                                

49 https://www.interaction-design.org/encyclopedia/tactile_interaction.html (erişim: 12.04.2015) 
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giren, ona tepki veren, salt okuma eyleminin dışında okuruna özgün bir deneyim sunar 

hale gelmiştir. 

 

 

 
Görsel 133. Edgar Allan Poe’nun “The Imp of the Perverse” isimli, Helen Friel tarafından 

tasarlanan hikaye kitabı sayfa tasarımları. 
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Edgar Allan Poe’nun kısa hikayesi “The Imp of the Perverse”, hepimizin içinden gelen 

yapılmaması gerektiğini bildiğimiz şeyleri yapmamızı söyleyen sesi tartışmaktadır. 

Helen Friel tarafından tasarlanan Görsel 133.’de görülmekte olan bu kitap, her 

sayfasında metnin kaybolduğu bölümlerle ızgara (grid) edilerek perforaj yapılmıştır. 

Okur eksik metinleri ortaya çıkarmak için basit yönergeleri izleyerek belirli bölümleri 

yırtıp katlamak zorundadır ve okuma işleminin sonunda kitap tamamen 

parçalanmaktadır. Genellikle kitaba zarar verilmemesi gerektiğini düşünen okura 

yaptırılması tasarlanan yırtma, zarar verme eylemi kitabın konusuna paralellik 

göstererek okurda duygusal çatışma yaratabilmek için bilinçli olarak tasarlanmıştır50  

 

Etkileşim, grafik tasarımın her ürününün kullanıcısıyla/okuyucusuyla iletişiminde 

ortaya çıkmaktadır. Grafik ürün doğası gereği, içerdiği mesajı kullanıcısına, 

okuyucusuna ya da seyircisine yaymayı veya iletmeyi hedeflemektedir. Kullanıcı, 

okuyucu ya da seyirci aldığı mesajla veya bilgiyle etkileşime girmektedir, örneğin 

mesajı veren bir konser afişiyse, afişi gören seyirci konser saatinde konser yerinde 

olarak afişle etkileşim kurmaktadır. Bu da afişin alıcıyla doğru iletişim kurduğunu 

kanıtlamaktadır ancak Shaughnessy, geleneksel grafik tasarım ürününün kullanıcı ya 

da okuyucusuyla girdiği bu tarz etkileşimin çağımızın dijital etkileşimiyle 

kıyaslandığında pasif türde bir etkileşim olduğunu iddia etmektedir (Shaughnessy, 

2009: 159). 

 

Crawford, etkileşimi; iki aktörün arasında gelişen sıralı dinleme, düşünme ve konuşma 

işleminin döngüsel sürecidir şeklinde tanımlamaktadır (2003: 5) ve baskı-kitapların 

dinleyemez ve düşünemezken sadece konuşabildiklerini, bu nedenle de okuyucu ve 

kitap arasında etkileşimin gerçekleşemeyeceğini savunmaktadır (2003: 8). Genel 

anlamıyla yazınsal içerikli baskı-kitap, okuyucusuna daha dolaylı ve zaman içinde 

ortaya çıkan bir etkileşimi sunmaktadır ancak yukarıda da belirtildiği gibi günümüzün 

baskı-kitap tasarımcılarının tek kaygısı kitabın metnini okutmak değil aynı zamanda 

kitabın kendisinin okuyucuyla okuma anında etkileşime girerek iletişim kurmasını 

sağlamaktır.  

                                                

50 www.helenfriel.com/The-Imp-of-the-Perverse (erişim: 02.04.2015) 
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Görsel 134. Jonathan Safran Foer’in “Tree of Codes” isimli kitabının sayfa tasarımları. 
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Görsel 134.’de görülen Jonathan Safran Foer tarafından yazılmış ve üretimi bir yıl 

süren “Tree of Codes” isimli kitap, e-kitaplarla asla mümkün olamayacak gerçek 

etkileşim kullanımının baskı-kitapla nasıl elde edilebileceğini göstermektedir. Sara de 

Bondt tarafından tasarlanan, alışılmışın dışındaki baskı ve bıçak tekniğiyle kitap, 

etkileşimli bir kağıt heykele benzemektedir. Dışarıdan oldukça sıradan gözüken 

kitabın iç tasarımı, her sayfada kesilerek oyulmuş ve zeminden ayrılmış kelimelerden 

oluşmaktadır. Bu biçim kitaba hem işlevsel hem de edebi bir değer katmaktadır. Okur 

kitabı okurken hem kodları çözmekte hem de çözülen kodlarla birlikte derinlere 

inmektedir. Derine inme hissi, kitabın biçimsel özelliğini oluşturan oyulmuş kelimeler 

sayesinde okuyucuya gerçekten yaşatılmakta ve bu yolla kitap, baskı-kitabın iletişimi 

için yeni bir model denemesi olduğunu kanıtlamaktadır51.  

 

Özodaşık, etkileşimi, “kaynağın mesajını alıcıdan gelen tepkiye göre değiştirebildiği 

ve karşılıklı olarak yeni bir ileti oluşturduğu çift yönlü iletişim türü” biçiminde ifade 

etmektedir (2012: 4). e-Kitap, –daha dolaylı ve zaman gerektiren bir etkileşim sunan 

pek çok yazınsal içerikli baskı-kitap örneğinin tersine– kullanıcısına kullanım anında 

ve kullanıcının tercihlerine göre değişiklik gösterebilen tepkileriyle aktif nitelikte bir 

etkileşim sunmaktadır. e-Kitabın sahip olduğu bu etkileşim, e-kitabın içeriğinin ve 

tepkilerinin kullanıcı müdahalesiyle değişmesine yol açmaktadır. Şimdiye kadar içerik 

grafik tasarımcının sunduğu haliyle kullanıcı ya da okuyucuya ulaşmakta ve öylece 

kalmaktaydı ancak içerik etkileşimli hale geldiğinden beri (kullanıcının 

şekillendirmesi, işlemesi ve uygun gördüğü gibi kullanmasıyla birlikte) tasarım, daha 

karmaşık ve tasarımcının daha az alışık olduğu bir zemin haline gelerek grafik 

tasarımcıyı ürün tasarımcısı ve mimara yakınlaştırmıştır (Shaughnessy, 2009: 160). 

 

 

 

 

 

 
                                                

51 (http://the-publishing-lab.com/features/view/105/tree-of-codes-by-jonathan-safran-foer-a-yamakasi-
reading (erişim: 17.04.2015). 
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Görsel 135. Touch Press Limited Şirketi’nin çocuklar için ürettiği “x-Ray” isimli e-kitap 

kullanıcının etkileşimiyle cisimlerin x-ray görüntülerini göstermektedir. 
 

 

 

 
Görsel 136. Loud Crow Etkileşim Şirketi’nin yayımladığı Betrix Potter’in “The Tale of 
Squirrel Nutkin” (Sincap Nutkin’nin Kuyruğu) isimli e-kitap sayfa tasarımları etkileşim 

örneği. 
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Görsel 137. Touch Press Limited şirketi tarafından üretilen şair T. S. Eliot’in “The Waste 

Land” isimli e-kitap etkileşim örneği. 
 

 

 

En, boy ve yüksekliğe sahip üç boyutlu bir nesne olan kitap, tasarımcıya sonsuz 

tasarım imkanı sunmaktadır. Tasarımcı kitabın nesnel varlığını ve biçimsel 

özelliklerini mesajı destekler biçimde tasarlayıp kitabın kendisini mesajın bir parçası 

olarak sunabilmektedir. Kitap, mesajı ve üç boyutlu biçimiyle bir bütün olduğundan 

bu ögelerin birlikte algılanması ve tasarlanması kitabın iletişimine derinlik ve etkililik 

kazandırmaktadır. 

 
Kitap bir bütün olarak tasarlandığında, kitabın alıcısı bir okuyucu olmanın ötesinde, bir 
kullanıcı konumuna gelir. Yalnızca metni okumakla kalmaz, kitabın bütününü 
deneyimler. Kitabı tutar, sayfalarını çevirir. Kimi kitaplarda tasarıma bağlı olarak katlar, 
yırtar, kıvırır, yan çevirir, ters çevirir, açar, kapatır, uzaklaştırır, yakınlaştırır, sayfalar 
arası geçişlere ve bağlantılara ve kitap formunun sunduğu tempoya tanıklık eder. 
(Taşçıoğlu, 2013: 133) 
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Görsel 138. Danimarkalı sanatçı Olafur Eliasson’un “Your House” isimli kitap tasarımı. 

 

 

Görsel 138.’deki Danimarkalı sanatçı Olafur Eliasson’un tasarladığı “Your House” 

(Sizin Eviniz) isimli 908 sayfalık kitap, negatif alanı üç boyutlu seviyede ele 

almaktadır. Negatif alanlar, sanatçının kendi evinin en küçük detaylarına kadar her 

sayfada ayrı ayrı lazer kesim uygulanmasıyla üretilmiştir. Sayfaların içine açılmış olan 

boşluklar ve bu boş alanların dışında kağıdın oluşturduğu negatif alanlarla 

güçlendirilen boşluk, boyut ve malzemenin hissi izleyiciye evin içinde olma 

yanılsamasını duyusal olarak yaşatmaktadır. Kitap, izleyicide sayfadan sayfaya 

geçerken, adım adım evin ön kapısından oturma odaları, yatak odaları, bodrum, tavan, 

mutfak ve bahçe kapısından dışarıya kadar binanın içinde geziyormuş hissini 

uyandırmaktadır. Kitabın sıralı anlatımı, evi gezerken yapılan adım adım gezme 

eylemini işlevsel hale getirmektedir52. 

 

                                                

52 (http://www.moma.org/learn/resources/library/council/eliasson (erişim: 17.04.2015) 
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Baskı-kitabın tersine sanal bir veri olan e-kitap, elle tutulamaz, gerçek dünyada 

boyutlara ve ağırlığa sahip değildir. Bu nedenle, özellikle ilk altı yılında, tüketiciler  

e-kitabı çok daha az ücret ödenmesi gereken sadece kitabın dijital bir dosya kopyası 

olarak görmekteydi (Gomez, 2008: 170). Yüzyıllardır üç boyutlu geleneksel kitapla 

iletişim kuran okuyucuya, ekrandan okunan dijital metin başlangıçta cazip gelmemiştir 

ancak gelişen teknolojiyle birlikte ilerleyen e-kitap okuyucu, tablet ve bilgisayar 

ekranlarının görüntü kalitesi, e-kitapların üretimindeki hız, arttırılmış gerçeklik ve 

internet ve çoklu medya özelliklerinin etkin bir biçimde kullanımı e-kitaba olan talebi 

arttırmıştır. 

 

İlk baskısı 1960 yılında yapılan ve John Tenniel’in illüstrasyonlarıyla dikkat çeken, 

Lewis Carroll’un Alice in Wonderland (Alice Harikalar Diyarında) isimli masal 

kitabının53 çok sayıda baskı-kitap ve e-kitap türünde örneği bulunmaktadır. 2003 

yılında on dördüncü baskısı yapılan, pop-up kitap sanatçısı ve kağıt mühendisi Robert 

Sabuda’nın tasarladığı “Alice Harikalar Diyarında” isimli masal kitabı, baskı-kitap 

türündeki dikkat çekici örneklerinden biridir54. Görsel 139.’da görülen, pop-up türünde 

üretilen kitabın üç boyutlu yapısı, sayfalar açılıp kapandığında hareket eden ve 

kullanıcıyla etkileşen parçalar oldukça heyecan verici bir deneyim sunmaktadır. 

 

 

                                                

53 http://www.brainpickings.org/index.php/tag/alice-in-wonderland/page/3/ (erişim: 07.04.2015) 
54 https://www.robertsabuda.com/node/4 (erişim: 09.04.2015) 
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Görsel 139. Robert Sabuda’nın tasarladığı “Alice in Wonderland” (Alice Harikalar Diyarında) 

isimli kitabının sayfa tasarımları. 
 

 

 

 “Alice in Wonderland” (Alice Harikalar Diyarında) isimli kitap, 2010 yılında Atomic 

Antelope Şirketi tarafından orijinal kitabın illüstrasyon diline bağlı kalarak e-kitap 

türünde üretilmiştir (Görsel 140). Bu e-kitap kullanıcısıyla baskı-kitap örneğinin 

tersine gerçek olmayan sanal bir ortamda ve bir ekran aracılığıyla iletişim 

kurmaktadır. Yeni nesil tablet bilgisayarlar yardımıyla görüntülenmesi ve son 

teknolojiyle üretilmiş olması gerçeğe çok benzer bir etkileşimle tasarlanmasının 

yolunu açmıştır. e-Kitap yönleri ve hareketi hissedebilmekte, ses çıkarabilmekte ve 

kullanıcının isteğine göre değişken tepkiler verebilmektedir. Yaratılmış olan derinlik 

algısına rağmen e-kitap, üçüncü boyutta bir etkileşim sunmamakta, tüm ilerleyişi iki 

boyutlu bir ortam üzerinde gerçekleşmektedir. 
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Görsel 140. 2010’da Atomic Antelope şirketi tarafından üretilen “Alice Harikalar Diyarında” 

isimli e-kitabının sayfa tasarımları. 
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Gerçeklik ve derinlik hissinin arttırılması için geliştirilen sanal etkileşim ve üçüncü 

boyut, kullanıcıyla duyularının yardımıyla sanal ortamda iletişime geçmektedir. 

Gerçek bir nesneymiş gibi kullanıcıya tepki veren, ses çıkaran, yönleri hisseden ve 

diğer kullanıcılarla sosyal bir etkileşime girebilen e-kitap okuması, elektronik bir 

metnin okumasından daha keyif vericidir. Dolayısıyla üçüncü boyut ve sanal gerçeklik 

son teknolojiyle üretilen e-kitaplarda yaygın olarak kullanılan ve aranılan nitelikler 

haline gelmiştir. Özellikle son dönemde üretilen e-kitaplardaki kullanıcıdan gelen 

görevlerin üç boyutlu mekanda doğrudan gerçekleştirildiği, insan-bilgisayar etkileşimi 

şeklindeki üç boyutlu etkileşim, teknolojinin e-kitaba kattığı son gelişmelerdendir55. e-

Kitap tasarımında üçüncü boyutun kullanımı ve bir cismin bu boyutta gerçek bir 

objeye yakın tepkiler vermesi e-kitabı çoklu medya, internet ve daha hızlı bilgiye 

ulaşımı sağlayan yeni kitap haline getirmektedir.  

 

 

 

                                                

55 https://www.interaction-design.org/encyclopedia/3d_user_interfaces.html (erişim: 12.04.2015) 
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Görsel 141. Touch Press Limited şirketi tarafından üretilen “Gems and Jewels” (Taş ve 

Mücevher) isimli uygulamadan üç boyutlu etkileşim örnekleri. 
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3. HAREKET ve ZAMAN 

Fizikte hareket, belirli bir çerçeve içinde, özel bir izleyici tarafından ölçülen zamana 

bağlı olarak cismin konumundaki değişiklik anlamına gelmektedir (Kim, 2007: 12). 

Hareket eden cisim hem konum hem de zaman içinde değişim göstermektedir, bu 

nedenle hareket ve zaman, birbirinden ayrı düşünülemeyen iki olgudur. Benzer 

biçimde kitap, zaman ve harekete bağlı olarak okuyucusuyla buluşmaktadır. Okur, 

sayfaları çevirme hareketiyle sayfalar arasında ilerlerken zamanda da ilerlemektedir. 

Sayfaların her birinin okunma, bakılma ya da algılanması okurdan okura göre 

değişiklik gösterebilen ortalama bir süreye karşılılık gelmektedir. “Kitabın sayfalarını 

çevirme fiziksel bir harekettir, görüş sırasını ortaya çıkarır ve kitabı, zaman ile 

bağdaştırmaktadır” (Carrion 1987’den aktaran Taşçıoğlu, 2013: 108).  

 

Kitap, birbiri ardına sıralanmış ve sıralaması sayfa numaralarıyla belirtilmiş sayfaların 

bütünüdür. Sıralı numaralandırılmış sayfalar birbirini takip eden sıralı anlatım ve sıralı 

bilgi özelliği de taşımaktadır. Okuyucu, kitap aksi yönde tasarlanmamışsa bilgiyi 

sayfaları takip ederek almaktadır. Sıralı içerik ve bilgi sayfa başına ortalama bir süreye 

karşılık gelmekte, bu süre de kitapta sayfalar aracılığıyla hareketi ve zamanı tasarlayan 

grafik tasarımcı için anlatmak istediği kavramı destekler biçimde kullanılabilmektedir. 

Örneğin, ardı ardına sıralı bilgiyle ilerleyen sayfalar arasında aynı görüntünün tekrar 

etmesi, “bekleme” ya da bu sayfaların arasına eklenen yeni görüntülü sayfalar 

“değişim” veya “gelişim” kavramlarını destekleyebilmektedir (Taşçıoğlu, 2013: 111).  

 

Özellikle hareketin anlatıldığı kitaplarda, sayfa, hareket ve zaman ilişkisi tasarımcı 

tarafından daha da işlevsel hale getirilmektedir. Sıralı dizilen sayfalar hareketin sıralı 

anlatımını kolaylaştırmaya fırsat vermektedir. Bu tarz kitaplar okurun ya da izleyicinin 

çevirme hareket hızına bağlı olarak tasarlanmıştır, yani tasarımcı kitabı tasarlarken 

nasıl çevrilmesi gerektiği konusu da düşünmüştür. Özellikle kitabın sayfa yapısı ve 

sayfa büyüklüğü çevirme hızını doğrudan etkileyen unsurları oluşturduğu için doğru 

malzeme ve boyut seçimi tasarımcı tarafından hesaplanmaktadır. Küçük bir ekrandan 

mini bir film izleniyormuş hissi veren çevir-kitapların (flip-book) boyutlarının küçük 

olmasının sebebi, izleyicinin sayfalarını hızlı çevirmesine imkan vermektedir. Bu hızlı 
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hareket sayesinde her biri filmin bir karesini oluşturan durağan görüntülü sayfalar 

hızla okuyucunun gözü önünden geçerek bir animasyona dönüşmektedir. 

 

Görsel 142.’de görülmekte olan Quentin Newark ve Glenn Howard’ın tasarladıkları 

“Cut” isimli kitabın üretiminde çevir-kitap biçiminden faydalanılması sayesinde, 

Richard Morrison’un yarattığı hareketli görüntülerin, baskı-kitap üzerinde hareketli 

biçimde izlenebilmesini sağlamışlardır. 

 

 

 

 

 
Görsel 142. Quentin Newark ve Glenn Howard’ın tasarladıkları “Cut” isimli kitap tasarımı. 
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Görsel 143. Masashi Kawamura tarafından üretilen “Rainbow in Your Hand” isimli kitap, 

kitabın sayfaları hızla çevrildiğinde havada bir gökkuşağı varmış yanılsaması yaratmaktadır. 
 

 

 

Görsel 144. Takahiro Kurashima tarafından tasarlanan “Poemotion 1” kitabı hareketli sayfa 
tasarımı örnekleri. 
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Görsel 145. Touch Press Limited şirketi tarafından üretilen şair T. S. Eliot’in “The Waste 

Land” isimli e-kitaptan video içerikli sayfa tasarımları. 
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Hareketli grafikler, e-kitabın hareket ve zamanı içeren ögelerini oluşturmaktadırlar. 

“Hareketli grafikler zaman temelli medya (time-based media) ile ilişkili olarak 

hazırlanan tasarımlardır. Bu nedenle hareketli grafikler içinde video, film, animasyon, 

fotoğraf, illüstrasyon ve müziği barındırabilir” (Atiker, 2012: 42). Hareket, aynı 

zamanda, canlı bilginin zengin kaynağı olarak tasarımı destekler; bir nesneyi arka 

planından ayırır; dikkat çeker ve sekansın önemini ortaya çıkarır. Wallisch, 2005’ten 

aktaran (Kim, 2007: 1). 

 

Görsel 145.’da, Touchpress Limited şirketi tarafından üretilen şair T. S. Eliot’in “The 

Waste Land” (Kayıp Ülke) isimli e-kitabında, şiir anlatımı Fiona Shaw’ın 

performansıyla desteklenmektedir. Kullanıcı, isterse bu filmle birlikte Fiona Shaw’ın 

okuduğu bölümlerin eş zamanlı olarak mavi renkte belirtildiği şiiri de görebilmektedir. 

Kullanıcı, ihtiyaç duyduğunda şiirin değişik satırlarına dokunarak şiiri ve aynı 

zamanda videoyu ileri ya da geri getirebilmektedir. Bu e-kitap, kullanıcının şiiri 

okumasına, duymasına ve aynı zamanda izlemesine de fırsat vermektedir. 

 

e-Kitabın kontrol ve etkileşim butonları, hareket ve zamanı barındıran diğer 

birimlerini oluşturmaktadır. Etkileşim ve kontrol butonlarının neredeyse hepsi, oran, 

biçim, konum, geçirgenlik, renk gibi değişiklikler gösteren, basit animatik hareketler 

içermektedir. Diğer hareketli görüntüler ve filmlerdeki gibi, animasyonlarda da 

hareketin optik illüzyonunu yaratmak için durağan görüntünün sekansları/dizileri 

kullanılmaktadır (Lupton, 2008: 222). e-Kitabın kontrolünü ve etkileşimini sağlayan 

animasyon içerikli butonların da durağan görüntülerin sıralanmasından oluşmaktadır. 

 

Kullanıcı, butonlarda kullanılan bu küçük animasyonlar sayesinde e-kitabın kendisiyle 

etkileşime girdiğinin geribildirimine sahip olmaktadır. En basit anlatımıyla, herhangi 

bir butona tıklayan kullanıcı, butonda oluşan basit bir animasyon sayesinde 

oluşturduğu etkiye e-kitabın tepki verdiğini ya da istediği eylemin gerçekleşmeye 

başladığını algılamaktadır. Böylece e-kitap ve kullanıcısı arasında, ekran üzerinden bir 

iletişim gerçekleşmektedir. “Ekrandaki hareketin dinamik doğası etkili iletişim 

potansiyeline sahiptir, onun faydaları durağan resimlerin ötesine götürmek, yapının 
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karmaşık içeriğini ve alan sınırlılıklarını yükseltmektir” Bartram, 1997’ten aktaran 

(Kim, 2007: 1). 

 

Görsel 146.’deki Moving Tales tarafından üretilip yayımlanan “The Unwanted Guest” 

(İstenmeyen Mirafir) isimli e-kitabın tamamı, hareketli görüntülerden meydana 

gelmektedir. e-Kitabın tüm hikayesi bir çizgi film izleyerek devam ederken her 

arayüzde ekrana gelen hareketli harflerin dizilmesiyle kitabın metni ortaya 

çıkmaktadır. Film durmadan akmaya devam ederken kullanıcının isteğine göre açılıp 

kapanabilen dış ses, ekrana gelen yazıları okumakta, ayrıca filmin arka fonunda eşlik 

eden müzik ve filmle eş zamanlı ilerleyen ses efektleri de kullanıcıyı hikayeye 

bağlamaktadır. “The Unwanted Guest” isimli e-kitap, kullanıcısı için çizgi filmden 

oluşan bir masal kitabı yaratmaktadır.  
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DÖRDÜNCÜ BÖLÜM 

 

UYGULAMA PROJESİ 

 
 

1. UYGULAMA PROJESİNİN AMACI  

 

Kullanım amacı, kullanıcı tercihleri ve zamanın gereklilikleri gibi nedenler, bilginin 

yayılmasında önemli bir araç olan kitabın hangi türünün kullanılacağı konusunu 

belirlemektedir. Günümüzün yeni kitabı e-kitabın ve geleneksel baskı-kitabın amaca ve 

kullanım alanlarına göre kendilerine has nitelikleri bulunmaktadır. Projesinde 

kapsamında üretilen baskı-kitap ve e-kitap uygulamaları, çalışma boyunca yapılan tüm 

araştırma ve okumanın sonucunda toplanılan bilgiler ışığında üretilmiştir. Bu bilgiler 

uygulanan baskı-kitap ve e-kitap projeleriyle pekiştirilmeye ve karşılaştırılmaya 

çalışılmıştır.  

 

Konu olarak, biçim ve içeriğin etkin olarak kullanılabildiği önemli bir edebi yazın türü 

olan şiirin her iki tür içinde verimli olacağı düşünülmüştür. Özellikle fütürist ve 

konstrüktivist akımlar şiiri bu yönde irdelemiş ve tipografiyi şiire hizmet eden bir öge 

olarak kullanmışlardır. Modern şiirde tipografi, şiirin biçim-içerik ilişkisinde önem 

taşıyan bir araç olarak kullanılmıştır. Modernist şairlerin bu kullanımı –şiiri ve 

tipografisini tasarlamaları– şiir üzerinde tasarımcıya da yorumlama, tasarlama ve 

düşünme fırsatı vererek heyecan verici bir deneyim sunmaktadır. Şiir, grafik tasarım 

açısından düşünülerek tasarlandığında, edebi bir eser olmanın yanı sıra grafik tasarım 

ürünü olma özelliğini de kazanmaktadır. Ayrıca şiir türüne, e-kitap örneklerinde çok az 

sayıda rastlanmaktadır. Bu anlamda, çoklu medya özellikleriyle zenginleştirilmiş bir şiir 

kitabının kullanıcı açısından sağlayacakları göz önünde bulundurularak, e-kitap için de 
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şiir kitabı seçilmiştir. İki kitap uygulamasında aynı konuya yer verilmesi, doğru bir 

karşılaştırma yapabilmek adına bilinçli olarak tercih edilmiştir. 

 

Şiir türü, 1902-1963 yılları arasında yaşamış şairimiz Nazım Hikmet’in şiirleriyle 

sınırlandırılmıştır. Nazım Hikmet, sürgünler ve hapislerle geçen yaşamını muhteşem 

şiirlerle donatmıştır. Öyle ki, dünya çapında en bilinen ve eserleri en çok yabancı dile 

çevrilen Türk şair olma unvanını taşımaktadır. Üniversite eğitimini aldığı Rusya ve Rus 

fütürist ve konstrüktivist akımları, Nazım Hikmet’in şiirinde oldukça etkili olmuştur. 

Böylece Hikmet’in şiiri kalıplaşmış geleneksel biçimlerin ötesine geçerek kendi 

kimliğini bulmuştur. Hikmet’in şiirleri sahip oldukları ritim, vurgu, tekrar, armoni ve 

zıtlık gibi özellikleriyle grafik tasarımın temel ögelerine benzer estetik doğruları içinde 

barındırmaktadır. Bu ögeler tipografik açıdan içeriğe uygun biçimde tasarlandıklarında 

Hikmet’in şiirleri okunmanın yanı sıra izlenmeye ve okur tarafından daha çok 

hissedilmeye başlanmaktadır.  

 

 

 

 

 
Görsel 147. Yapı Kredi Yayınları ve Türkiye İş Bankası Kültür Yayınları ortaklığıyla ilk baskısı 
2011 yılında yapılan “Nazım Hikmet, Büyük İnsanlık, Kendi Sesinden Şiirler” kitabı kapağı. 
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Nazım Hikmet’in şiirleri Yapı Kredi Yayınları ve Türkiye İş Bankası Kültür Yayınları 

ortaklığıyla ilk baskısı 2011 yılında yapılan “Nazım Hikmet, Büyük İnsanlık, Kendi 

Sesinden Şiirler” kitabı içinden seçilmiştir. Kitapla birlikte üretilen CD, 25 Nisan 1961 

yılında Bedri Rahmi Eyüboğlu tarafından kaydı yapılan 60’ların makara bant kaydını 

içermekte ve şiirlerinin Nazım Hikmet’in kendi sesinden dinlenilebilmesine fırsat 

vermektedir. Kitaptaki tüm şiir dizgileri Nazım Hikmet’in bu CD’de yer alan ses 

kaydındaki vurgular dikkate alınarak yapılmıştır.  

 

 

 

2. TASARIM ve ÜRETİM SÜRECİ 

 

2.1. Baskı-Kitap Uygulamalarının Tasarım ve Üretim Süreci 

 

Baskı-kitap uygulaması için beş şiir seçilmiş ve her biri bir şiirden oluşan beş kitap 

tasarımı uygulanmıştır. Bu kitaplar okuru salt metin okumasının ötesine götürüp, Nazım 

Hikmet’in duygu dolu şiirlerinin hem daha hissedilebilir hem de etkin bir görsel 

anlatımla sunulabilir olabilmesi için, seslerin ve vurguların sembolleri olan yazının 

gücünden faydalanılarak üretilmişlerdir. Bu uygulamaların sayfa tasarımlarında 

Hikmet’in şiirlerinde var olan duygu, ritim, vurgu, tekrar, armoni ve zıtlık gibi biçimsel 

özelliklerin tipografik rezonans kullanımıyla güçlendirilerek üretilmesi ve okura 

tipografik bir okuma ve izleme deneyimi sunulması amaçlanmıştır.  

 

Bu türde tasarım, baskı ve baskı sonrası süreçlerde çeşitli tekniklerle üretilebilecek pek 

çok kitap örneği bulunmaktadır. Ancak bu çalışmalarda edebi bir yazın türü olan şiirin 

en önemli malzemesinin kelimeler olduğu düşünüldüğünde, sadece tipografik anlatımla 

kelimelerin etkin ve güçlü hale getirildiği bir anlatımın kullanılması uygun görülmüştür. 

Bu anlatım sırasında görsel ve tipografik ögelerin Hikmet’in şiirlerinin önüne 

geçmemesine önem verilmiş, şiirlere Hikmet’in ses kayıtlarındaki vurgular ışığında 

tipografik değerler verilmeye özen gösterilmiştir.  
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Görsel 148. 2005 yılında Panos Vassiliou tarafından tasarlanan PF Square Sans Light yazı yüzü 

seçilmiştir. 
 

 

Baskı-kitap türünde üretilen uygulamaların en önemli tasarım ögesi olan yazı için, sade 

görünümü ve okuturluğu nedeniyle “PF Square Sans Light” olarak belirlenmiştir. 2005 

yılında Panos Vassiliou tarafından tasarlanan bu modern yazı karakteri, her ne kadar 

şiirler Hikmet’in yaşadığı döneme ait olsa da, tasarlanan kitapların bugünü yansıtmasına 

olanak vermiştir. Tipografi; şiirlerdeki anlatım, vurgu, tonlamalar, kelimelerin önem 

sırası, anlatımdaki duygu, şiirin akışındaki tınılar ve zaman göz önünde bulundurularak 

yer yer küçük, büyük, birbirlerinden uzakta ya da yakında ve sayfanın içinde çeşitli 

yerlerde tasarlanmıştır. Böylece sayfa tasarımları sıradan bir kitabın okumasından çok 

okurun şiiri yaşamasına, izlemesine ve daha çok hissetmesine imkan sağlamaktadır. 

 

Sayfaların büyüklüğü dik dörtgen olarak belirlenmiştir. Boyu yaklaşık olarak 40 cm.  

kadar olan sayfalar okurun duruşu, sayfa çevirme hareketi, bu hareket sırasında geçen 

zaman ve şiirleri görme ve okuma durumları düşünülerek planlanmıştır. Sayfalardaki 

ritim ve bütünlüğü korumak adına şiirlerin akışına uyum sağlayabilecek modüler grid 

yapısı geliştirilmiştir. Bu grid yapısı tüm kapak ve sayfa tasarımlarında kullanılmış 

ancak tasarıma fayda sağlayacağı düşünülen yerlerde gridin kırılmasına karar 

verilmiştir. Geliştirilen grid sistemi içinde şirin vurgu ve anlatım değerlerine göre 

tasarlanan yazı, kitapların tamamında siyah renkte kullanılmıştır. 
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Görsel 150. Akordeon kitap yapısı. 

 

 

Kitap kapağı, iç sayfalara ve şiirin genel havasına uygunluğu nedeniyle el yapımı kağıt 

seçilerek üretilmiştir. Renk olarak iç sayfalarla bütünlük oluşturacak kahve rengi kağıt 

seçilmiş ve kapak yazısı için serigrafi tekniğiyle kapak rengine uygun tonlarda yaldız 

basılmıştır. Baskı-kitap üretimindeki özel renk kullanımına giren yaldız baskı, e-kitap 

ve ekran renkleriyle yakalanamayan renk etkisini yaratmaktadır. 

 

 

 

 

 
Görsel 151. Baskı-kitap uygulamalarının kapak üretimi.  
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Görsel 152. Baskı-kitap uygulamaları.  

 

 

 

 
Görsel 153. Baskı-kitap uygulamaları.  
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Görsel 154. Baskı-kitap sayfa tasarımları.  
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2.2. e-Kitap Uygulamasının Tasarım ve Üretim Süreci 

 

e-Kitap uygulaması, şiirlerin yazınsal olarak okura sunulduğu dijital bir metin olmanın 

ötesinde, çoklu medya ve internet ortamının zenginliklerinden faydalanılarak üretilmiş 

bir örnek olarak tasarlanmaya çalışılmıştır. Bu nedenle e-kitap tasarımının ilk aşamasını 

içinde neleri barındırması gerektiği ve işlevsel açıdan kullanıcıya nasıl kolaylıklar 

sunulacağının planlanması oluşturulmaktadır. e-Kitapta şiirlerin yanı sıra Nazım 

Hikmet’in yaşamı, sesi, fotoğrafları, videoları ve tanınmış kimselerin ona dair 

yazdıklarına da yer verilmesinin içeriği zenginleştireceğine karar verilmiştir. 

 

İkinci aşamada kapak ve sayfa tasarımlarına geçilmiştir. Yeni teknolojinin 

kazanımlarından faydalanılarak üretilmiş bir ürün olan e-kitabın kapak ve sayfa 

tasarımları, özellikle Nazım’ın yaşadığı döneme ve etkilendiği fütürist/konstrüktivist 

akımlara bir gönderme yapmak adına dijital ortamda üretilmemiş bir tasarımdan 

oluşmaktadır. Bu tasarım kaynak olarak belirtilen Yapı Kredi ve İş Bankası Kültür 

Yayınları tarafından yayınlanan “Büyük İnsanlık, Kendi Sesinden Şiirler” isimli kitabın 

sayfalarındaki şiirlerin satır satır kesilerek, fotokopi makinesiyle üretilmiş deneysel bir 

çalışmanın ürünüdür. Bu deneysel çalışmayla hem özgün bir tasarım üretilmiş hem de 

alışılmış bilgisayar ürünlerinin tersine farklı bir imgeyle, yeni moda e-kitaba modası 

geçmiş sayılabilecek bir yöntemle üretim yapılarak ironik bir yaklaşım geliştirilmeye 

çalışılmıştır. Fotokopi makinesiyle oluşturulan kapak görseli, Adobe After Effects 

programı kullanılarak hareketli grafiğe (motion graphics) çevrilmiş, böylece kullanıcı 

için e-kitabın açılış sayfası daha etkili hale getirilmiştir. Video tasarlanırken kesilmiş 

tüm satırların birleşerek bir kitabı oluşturduğu fikrinden yola çıkılmıştır.  
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Görsel 155. Fotokopi makinesiyle üretilen ilk kapak görseli. 

 

 

 
Görsel 156. Kapak görselinin e-kitaptaki kullanımı. 
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Kapak tasarımı, e-kitabın bütünlüğünü ve sayfa yapılarında tekrarı sağlamak için tüm iç 

sayfalarda sayfaya uygun biçimde kesilerek tekrar etmektedir. Sayfa tasarımları, 

kullanıcıyı sıkmamak adına her sayfada farklılıklar gösteren tasarımlardan 

oluşturulmuştur. Bu sayfalar için e-kitabın etkileşim, kullanım kolaylığı ve estetik 

görünümü düşünülerek görsel 162’de görülmekte olan grid sistemi geliştirilmiştir. Sayfa 

içlerindeki renk kullanımı sadelik ve kullanım kolaylığı düşünülerek aşağıdaki renklerle 

sınırlandırılmıştır.  

 

 

 
Görsel 157. e-Kitap renk kartelası. 

 

 

 
Görsel 158. e-Kitap uygulaması sayfa tasarımında kullanılan grid sistemi. 

R:0 G:0  B:0 R:75 G:70  B:78 R:217 G:128 B:28 R:0 G:86 B:237
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Sayfa tasarımları için geniş bir aileye sahip Pf Agora Sans Pro ve Slab yazı ailesi 

seçilerek tüm etkileşim alanları bu çoklu aile sayesinde farklı kalınlıklardaki 

seçeneklerle belirtilmiştir. Ayrıca yazı karakterinin ekrandaki görünüm kalitesinin ve 

okuturluğunun sayesinde kullanıcıya okuma kolaylığı sağlanmıştır. 

 

Uygulamanın son aşaması Adobe Indesign Programı kullanılarak tasarımın etkileşimli 

hale getirilmesidir. Bu programın kullanımıyla düğmeler (butonlar) etkileşimli hale 

getirilerek sayfalar arası bağlantılar ve kullanıcı etkileşimleri gerçekleşir hale 

getirilmiştir. Görsellerdeki bağlantılar hiper bağlantı haline getirilerek, tüm görsellerin 

ve kaynakların ait oldukları web siteleri internet üzerinden kullanıcı için ulaşılabilir 

kılınmıştır.  

 

Kullanıcı şiirler sayfasına tıkladığında otomatik olarak Nazım Hikmet’in kendi sesi 

şiirlerine eşlik etmektedir. Ses düğmesiyle kullanıcıya istediği durumda sesi kapatıp 

açabilme olanağı sağlanmıştır. Ayrıca şiir ve Hikmet’in sesi, eş zamanlı olarak 

kullanıcıya hangi satırda olduğunu belirtmek adına mavi renkle gösterilmektedir. 

 

 

 
Görsel 159. Şiir satırlarının sesle eşzamanlı olarak mavi renkte belirtildiği e-kitap sayfa 

tasarımları. 



 

201 

 
 

   
Görsel 160. e-Kitap uygulaması sayfa tasarımları. 
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Görsel 161. e-Kitap uygulaması sayfa tasarımları. 
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Görsel 162. e-Kitap uygulamasında yıllara göre Hikmet’in hayatının belirtildiği sayfa 

tasarımları. 
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3. PROJE KAPSAMINDA ÜRETİLEN BASKI-KİTAP ve  e-KİTAP 

UYGULAMALARININ KARŞILAŞTIRILMASI 

 

Baskı-kitap ve e-kitap temelde bilginin taşınması, yayılması gibi amaçlar için kullanılan 

araçlar olmalarına karşın ikisini birbirinden ayıran derin farklılıklar bulunmaktadır. Bu 

farklılıklar kimi zaman fayda ya da zarar gibi algılansa da aslında önemli olan iki kitap 

türü içinde okuyucu/kullanıcı tercihleri ve kullanım amaçlarıdır. Çalışmanın uygulama 

projesi kapsamında üretilen baskı-kitap ve e-kitap uygulamaları, kullanım ve üretim 

amaçları göz önünde bulundurularak karşılaştırılıp, aralarındaki görsel iletişim ve grafik 

tasarım alanlarındaki farklılıklar ortaya konmaya çalışılacaktır.  

 

Bu iki kitap türünün arasındaki en belirgin fark birinin gerçek ortamda kullanılırken 

diğerinin sanal ortamda kullanımıdır. Okur baskı-kitapta gerçek sayfalara dokunmakta, 

sayfanın kalınlığını, sertliğini, yumuşaklığını, dokusunu, ağırlığını ve kokusunu 

hissetmektedir. e-Kitapta ise, bu eylem kullanılan okuyucu araç ya da tablet bilgisayarın 

ekranına dokunularak gerçekleşmekte, gerçeğine çok benzeyen sanal bir etkileşimle 

kullanıcının istekleri yerine getirilmektedir.  

 

 

      
Görsel 163. e-Kitap ve baskı-kitap uygulamalarında dokunma hissi. 



 

205 

Gerçek ve sanal ortam ayrımı, e-kitabı gerçek dünyada boyutsuz hale getirirken baskı-

kitabı hacme sahip bir nesneye dönüştürmektedir. Bu durum baskı-kitabı, çok sayıda 

taşınması gerektiği durumlarda, e-kitaba karşı dezavantajlı hale getirmektedir ancak 

baskı-kitabın nesnel özellikleri bir tasarımcının ya da sanatçının elinde grafik tasarım ya 

da sanat üretimi adına fırsata dönüşmektedir. Çalışma kapsamında üretilen baskı-

kitaplar buna örnek oluşturulabilecek türde, akordeon kitap biçimindeki tasarımları ve 

tipografi kullanımıyla e-kitabın kullanıcısına yaşatamayacağı nesnel bir deneyim 

sunmaktadır. 

 

 

 

 
Görsel 164. Baskı-kitap uygulaması, okuruna nesnel bir deneyim sunmaktadır. 

 

 

Baskı-kitap ve e-kitabın kullanım ortamlarının onlara kattığı başka bir ayrım ise, gerçek 

ve sanal görüntü kalitesindeki farklılıktır. e-Kitap uygulamasının tasarımı sırasında 

görüntü çözünürlüğüne oldukça dikkat edilmiş olsa da, kullanılan e-kitap okuyucunun 

kapasitesiyle doğru orantıda görüntü kalitesi yakalanabilmektedir. Günümüzde üretilen 

ekranların görüntü kapasitesi, eski örneklerine kıyasla oldukça gelişim göstermiştir 
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ancak yine de gerçek görüntü kalitesinin çok uzağında kalmaktadır. Bu nedenle üretilen 

tüm e-kitapların ekran görüntü kalitesi, baskı-kitapların gerçek görüntü kalitesiyle 

karşılaştırılamamaktadır. 

 

 

         
Görsel 165. e-Kitap uygulaması video ve hiper bağlantı içeren sayfa tasarımları. 

 

 

e-Kitap sahip olduğu çoklu medya özellikleri sayesinde ses, video imkanlarıyla 

kullanıcısına bilgiyi etkin bir biçimde iletmektedir. Çalışmanın kapsamında üretilen e-

kitap uygulaması ölümünden yıllar sonra, Nazım Hikmet’in kendi sesinden şiirlerinin 

dinlenebilmesini ve yıllar önce kayda alınmış olan videolarının izlenebilmesini 

sağlamaktadır. Bu kullanıcı için e-kitabın sağladığı önemli katkılardan birini 

oluşturmaktadır. Baskı-kitap uygulamaları ise, okuyucunun sesiz ve iç dünyasına 

kapandığı okuma ve izleme eylemi içinde sayfa çevirme sesleriyle eşlik etmektedirler.  

 

e-Kitap, kullanıcısına kaynaklar ve görsellerin altındaki hiper bağlantılar sayesinde 

internet erişimi sağlamaktadır. Böylece kullanıcı e-kitabın üretimi sırasında kullanılan 

tüm kaynaklara anında erişim sağlayıp bilgiye hızlıca ulaşabilmektedir.  
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Görsel 166. Baskı-kitap uygulaması doğrusal okuma biçimiyle ilerlemektedir. 

 

 

Teknoloji ve ekrandan okumanın getirdiği yeniliklerden biri olan doğrusal olmayan 

okuma biçimi, çalışma kapsamında üretilen e-kitap ve baskı-kitap uygulamalarında 

karşımıza çıkmaktadır. Üretilen beş baskı kitap uygulaması de doğrusal bir okuma 

biçimiyle yol alarak, tasarımcının belirlediği yoldan okuyucuyu ilerletmektedir. e-Kitap 

uygulaması ise, ilerleme yöntemini kullanıcısına bırakmaktadır. Bu uygulamada, 

kullanıcı isterse şiirler sayfasından isterse kaynaklardan başlayarak e-kitabı okumaya 

başlayabilir ve okuma eylemini istediği biçimde yönlendirebilir. Ancak baskı-kitap 

uygulamasında, okur tasarımcının belirlediği yoldan gitmenin dışında başka bir eylem 

gerçekleştirirse –örneğin arka sayfadan başlamak gibi– şairin ve tasarımcının tasarladığı 

şiirin sıralı yapısı, görsel ve yazınsal anlatımı bozulmaktadır. 

 

Okur ve kullanıcının, baskı-kitap ve e-kitap uygulamalarıyla etkileşimi sırasında 

kullandığı vücut hareketleri arasında da farklılıklar bulunmaktadır. Okur üretilen kitabın 

boyutlarını göz önünde bulundurarak sayfa çevirme ve okuma eyleminde bulunurken, 

kullanıcı çeşitli el hareketleri sayesinde (gestures) e-kitapla etkileşim içine girmektedir. 

Tüm bu etkileşim sırasında kullanıcı ve okurun, e-kitap ve baskı-kitapla geçirdiği süre 

bir zamana karşılık gelmektedir. Bu zaman dilimi, baskı-kitap uygulamalarında 

Hikmet’in şiirlerinin uzunluğu ve okuyucunun okuma, bakma ve izleme sürelerine 

karşılık gelmektedir. Birçok e-kitapta olduğu gibi üretilen bu e-kitap uygulaması için de 

zaman, internet erişimi ve kullanıcının gideceği yolu kendisinin belirlemesi nedeniyle 

baskı-kitaba kıyasla daha belirsizdir. 
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SONUÇ 

 

Kitap, diğer tüm icatlardaki gibi ardında fikri barındıran bir icattır. Kitabın fikri, 

insanlığın bilgiyi ve fikirleri elinde taşıyabileceği, açıp okuyabileceği ve saklayabileceği 

bir araç yaratılmasıdır. Hangi biçimde olursa olsun kitap, bu fikirle yüzyıllardır 

insanlığa hizmet etmektedir. Kitabın geleceği ve nasıl bir biçime dönüşeceği ilerleyen 

zaman, değişen teknoloji ve bunlara bağlı olarak gelişen insanlığın ihtiyaçlarıyla 

belirlenmeye devam edecektir. Bugün hızla yaygınlaşan ve yeni alışkanlıklar 

edinmemizi sağlayan kitabın günümüzdeki biçimi e-kitap, hızla gelişip acemiliğini 

üzerinden atmaktadır. Buna bağlı olarak kitap hakkındaki yorumlar ve tartışmalar da 

gelişmeye devam etmektedir. Bu yorum ve tartışmaların en sık karşılaşılanı, baskı-kitap 

ve e-kitabın avantaj ve dezavantajları konusudur.  

 

Baskı-kitap ve e-kitabın kendilerine has özellikleri, avantaj ve dezavantajları 

bulunmaktadır. Hangisinin tercih edileceği konusunu, kullanıcı/okuyucunun ihtiyaçları, 

yeterlilikleri ve kullanım amacı belirlemektedir. Kodeks formundaki baskı-kitap, ilk 

olarak insanlığın gerçeği hissetme ve bu hissin verdiği güven duygusuna olan ihtiyacını 

karşılamaktadır. Kütleye sahip bu gerçek nesne, bir sanatçı ya da tasarımcının elinde 

fayda sağlayan bir ürüne dönerken, çok sayıda taşınabilirlik söz konusu olduğunda bir 

dezavantaj olarak ortaya çıkabilmektedir. Onlarca belki de yüzlerce kitabın 

taşınabilirliğinde e-kitap, e-okuyucunun kapasitesine bağlı olarak, oldukça kolaylık 

sağlamaktadır. Fakat yüzlerce kitap taşısa da, şarjı bitmiş bir e-okuyucu tek bir sayfa 

bile gösterememektedir. Baskı-kitapsa, ortam ışığı yeterli olduğu sürece başka hiçbir 

kaynağa ihtiyaç duymaksızın kullanılabilmektedir.  

 

Baskı-kitap, temel malzemesi olan kağıdın ömrü kadar kalıcıdır. Nem, güneş ve ısı gibi 

dış etmenlere maruz kalmadıkça sağlamlığını ve basıldığı günkü halini korumaya 

devam etmektedir ancak içerdiği bilgilerde gelişim ve değişim ortaya çıktığında yeni 

basımlara ihtiyaç duymaktadır. e-Kitap ise, internet bağlantısı sayesinde hızlıca 
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kullanıcının e-okuyucusunda güncellenebilmektedir fakat bu durum zaman zaman 

bilgiye müdahale edilebilme, sansüre uğrayabilme ya da virüs bulaşabilme riskini de 

beraberinde getirebilmektedir.  

e-Kitap, üretim hızı ve maliyeti açısından baskı-kitapla kıyaslandığında çok daha hızlı 

ve ucuzdur. Bu durum basım yapan sermaye sahibi büyük yayınevlerinin arasında adını 

duyuramayan yeni yazarlara ve gençlere ortaya çıkma fırsatı vermektedir ancak bir 

yandan da interneti, editör ve tasarımcı eli değmemiş yanlı ya da yanlış bilgileri içeren, 

estetik ve tasarımdan uzak binlerce e-kitap çöplüğü haline getirebilmektedir. 

 

Baskı-kitaplar gerçek ortamda var olan diğer tüm doğal cisimler gibi duyularımızla 

algılanmakta ve gerçek görüntü kalitesiyle algılandığı için sağlığa olumsuz bir etkisi 

bulunmamaktadır. e-Kitaplarsa, sanal verilerdir ve ancak ekran yardımıyla 

okunabilmektedir. Günümüzde ulaşılan ekran teknolojileri hala gerçek görüntü 

kalitesinin çok altındadır, bu nedenle e-kitap okumasında kullanılan ekranların göz 

sağlığı açısından olumsuz etkiler bıraktığı bilinmektedir. Ayrıca yapılan yorumlarda 

uyku öncesi okunan tablet bilgisayarların, insan sağlığı üzerindeki olumsuz etkisine de 

sıklıkla rastlanmaktadır. Ancak e-mürekkep teknolojisiyle üretilen ekranlar aynı baskı 

kitaplarda olduğu gibi dışarıdan bir ışık kaynağına ihtiyaç duyarak okunmakta ve sahip 

oldukları teknoloji sayesinde kullanıcı sağlığını kötü yönde etkilememektedir.  

 

Baskı-kitap ve e-kitap hakkında yapılan tartışma konularının en önemlilerinden biri, bu 

iki türün çevre ve insan sağlığı üzerindeki etkileridir. Baskı-kitapların ana malzemesini 

kağıt oluşturduğu için, üretiminde kağıdın hammaddesi olan ağaçların kullanılması 

gerekmektedir. Ağaçların kağıda dönüştürülmesi işlemi sırasında ortaya çıkan karbon 

salınımının çevreye verdiği olumsuz etki bilinmekte ve e-kitap lehine yapılan pek çok 

yorumda baskı-kitap bu yönüyle eleştirilmektedir. Buna karşın sadece kağıt üretimi için 

yetiştirilen uygun ağaç tiplerinden oluşturulmuş ağaç çiftliklerinin varlığı ve kağıt 

hamuru için pamuk, kenevir, kenaf, muz gibi lifli bitkilerin veya tarımsal atıkların 

kullanımıyla ağaç tüketiminin önüne geçilmeye çalışıldığı bilinmektedir. 

 

e-Kitabın da çevreye olumsuz etkisi bulunmadığından bahsedilmektedir. Fakat 

1930’larda Amerika’da başlayıp hızla dünyaya yayılan ve bugün hala üretici firmaların 
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benimsediği bir satış politikası haline gelen “tasarlanmış eskitim” yöntemi, e-kitabın ve 

e-okuyucuların çevre dostu olduğu düşüncesine gölge düşürmektedir. Tasarlanmış 

eskitim yöntemi, firmaların kendi ürettikleri ürünlerin çeşitli yöntemlerle ömürlerini 

kısaltarak ya da devamlılığını sağlamayarak, yeni ürünlerinin satılmasına 

dayanmaktadır. Durmadan yenilerini alma isteği duyan ya da zorunluluğunda bırakılan 

tüketici, aynı hızla eskilerini atmaktadır.  

 

Elektronik cihazların üretimi ve tüketiminde sıklıkla karşılaşılan bu durum, dünya 

üzerindeki “e-atık” yani elektronik çöplükleri hızla büyütmekte ve çevre ve insan 

sağlığını tehdit etmektedir. Gelişmiş ülkelerin tüketme çılgınlığı, gelişmekte olan 

ülkelere dijital çöplükler, aynı zamanda iş imkanı adı altında dönüştürme ve ayrıştırma 

işi olarak dönmektedir. Elektronik cihazların üretiminde çeşitli elementler 

kullanılmaktadır. Bunların bir kısmı değerli ve özel elementlerken, diğer kısmı zehirli 

ve zararlı elementlerden oluşmaktadır. Bu elementlerin e-atıklar içinden ayrıştırılması 

sırasında siyanür ve cıva gibi pek çok zararlı maddenin ortaya çıkması e-atıkların çevre 

ve insan sağlığı üzerindeki olumsuz etkilerini arttırmaktadır. Gelişmekte olan ülkelerde 

bu işlemin sıklıkla çocuklar tarafından yapılması ise durumu daha dramatik hale 

getirmektedir. 

 

Sonuç olarak, kitabın hangi biçimi kullanılırsa kullanılsın üretiminde ve devamlılığında, 

tasarımcı ve mühendislere önemli görevler düşmektedir. Tirajı çok yüksek bir baskı-

kitabın tasarımında sadece yazı büyüklüğü ya da harf arası boşluğu düzenlemesiyle 

yüzlerce ağaç kurtulabilmektedir. Kitap üretimi için özel ağaç çiftliklerinin kurulması  

dolayısıyla var olan kaynakların tüketilmemesi veya kağıt üretiminde ağaca alternatifler 

yaratılması ağaç tüketimini azaltacak ve kağıt üretimini çevreye duyarlı hale 

getirecektir. Yine tasarımcının geri dönüştürülmüş kağıt kullanımına yönelik çabaları, 

yayıncı ve yazarları bu konuda teşvik edecektir. Mühendislerin, insan sağlığına zarar 

vermeyen e-mürekkep teknolojisine benzer nitelikte ekranlar geliştirmesi, ekrandan 

okumanın kalitesini arttıracak ve ekranların göz sağlığı üzerindeki olumsuz etkilerini 

ortadan kaldıracaktır. 
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Elektronik cihaz üreticilerinin, ürettikleri e-okuyucu cihazların ömrünü uzatıcı –geri 

dönüşüm ve yenileme ya da tamir gibi– önlemler alması, üretimlerinde kullanılan 

hammadde ve tehlikeli maddelerin çevresel etkilerinin doğru ele alınması ve etkili geri 

dönüşüm sağlanması e-atıkların hızla artmasını önleyecektir. İki kitap türü için de geri 

dönüşüme verilen önemin arttırılması, kanun ve politikalarla gereken önlemlerin 

belirlenip güvence altına alınılması gerekmektedir. Tüm bu duyarlı ve sorumlu yapı 

kurulduğunda, düşüncesizce yapılan tüketim ve tüketimin olumsuz sonuçlarının 

uzağında sürdürülebilir tasarım ve üretimden bahsetmek mümkün olacaktır. 
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